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Bu el kitab1 medya egitimi kavrammm aciklamayr amaclamaktadir. Onun tarihi gelisiminin
izini arastirir ve “modiiler miifredat icin bir oneri”’ye karsilik gelen dort “anahtar kavram”
iizerine kurulmus bir medya egitimi tanimi sunar: yapim, diller, temsiller, toplumlar. Ayni
zamanda medya egitimi ve 08renmeye olan pratik ve pedagojik yaklasimlar dikkate alir.
Onceden aciklanmis metinleri belirli bir “diizenini” ya da verilmis bir bilgi kitlesini maddeler
halinde siralamaz. Onun yerine meraklarina yamt verirkem aym zamanda ogrencilerin
zihninde elestirel ve yaratici diisiinceyi tesvik etmeyi ister.
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MEDYA NEDiR?

Sozliik bir “medium”u (ara¢) “bir miidahale araci, enstrumani ya da vasitas1” olarak tanimlar. Aracilig ile
etki ettigi bir madde ya da kanal veya tagmabilen ya da iletilebilen bilgidir. Arag, insanlarla sahsen ya da
yiiz yiize irtibat kurmak yerine, dolayli yollardan iletisim kurmayi tercih ettigimiz zaman kullandigimiz bir
seydir. “Medya” kelimesi de yalnizca “medium” (arag) kelimesinin ¢oguludur.

Bu sozliik tanimi medya hakkinda temel bir sey sdyler. Medya diinya iizerinde saydam bir pencere sunmaz.
Aracilig ile diinyanin simgeleri ve imgeleriyle dolayli olarak iletisim kurulabilecek bir kanal sunar. Medya
miidahalesi: direk erigim yerine bize diinyanin se¢imli versiyonlarini temin eder.

Burada kullanilan “medya” terimi biitiin modern iletisim medyas: alanini icerir. Sinema, video, radyo,
fotografeilik, reklamcilik, gazete ve dergiler, kaydedilmis miizik, bilgisayar oyunlar1 ve internet. Medya
metinleri ise bu farkli iletisim formlarinca taginan programlar, filmler, imgeler, web siteleri, vb.dir.

Bunlarin ¢ogu genellikle genis izleyicilere ulastiklari isaret etmek igin “kitle iletisim araglar1” olarak
adlandirilir. Ancak, bazi medya sadece oldukga kiiciik ve uzmanlagmig izleyiciye ulagsmayr amaclar ve
onlar iizerinde calismak da 6nemlidir. Ayni zamanda bazi insanlar, onlarin da bize diinyanin versiyonlarini
ve simgelerini temin ettiklerinden dolayi “kitaplar” gibi bazi geleneksel formlarin da medya oldugunu iddia
edebilirler.

Prensipte, burada gelistirdigimiz yaklagimlar biiyiik biitgeli gise rekorlar1 kiran filmlerden insanlarin giinliik
yasamlarinda cektikleri enstantane fotograflara, en son popiiler videodan ya da bilgisayar oyunundan en
¢ok bilinen “klasik filmlere” ya da edebiyata kadar tiim medya alanina uygulanabilir. Tiim bu medya esit
derecede iizerinde ¢alisilmaya degerdir.



EDYA EGITIMi NEDIiR?

Medya genellikle bir kag iletisim “dili” ya da formunu birbirine baglar — Gorsel imgeler (sabit ya da
hareketli), isitsel (ses, miizik ya da konugma) ve yazi dili. Medya egitimi, sadece basimla ilgili degil ayn1
zamanda imgeler ve seslerin bu diger sembolik sistemlerinde de genis tabanli bir yeterlilik gelistirmeyi
hedeflemektedir.

Pek ¢ok insan bu yeterliligi okur yazarlik olarak adlandirmaktadir. Onlar, modern diinyada, “medya okur
yazarliginin” gen¢ insanlar i¢in en az daha geleneksel yazi okur yazarligi kadar dnemli oldugunu iddia
etmektedirler. Oyleyse medya egitimi medya hakkinda 6gretmek ve &grenme siirecidir; medya okur
yazarlig1 da bunun sonucudur , dgrenenlerin edindikleri bilgi ve yetenekler.

Medya “okur yazarlig1”, oncelikle medyay1 “okumay1” ve “yazmay1” kapsar. Bu nedenle medya egitimi
hem elestirel anlamay1r hem de aktif katilimi gelistirmeyi amaglar. Geng¢ insanlarin yorumlamasini ve
medya tiiketicileri olarak bilgili hiikiim vermesini saglar; ama ayni zamanda onlarin kendi hesaplarina
medya yapimcilari olabilmelerine imkan saglar. Medya egitimi geng¢ insanlarin elestirel ve yaratici
yeteneklerini gelistirmekle alakalidir.

Medya egitimi medya hakkinda 6gretmek ve 6grenmekle ilgilenir. Bu medya araciligiyla egitimle, drnegin
fen bilgisi ya da tarih 6gretiminde televizyon veya bilgisayarin egitim araglari olarak kullanilmasiyla,
karigtirtlmamalidir. Tabii ki, bu egitim medyasi1 da ayrica diinyanin versiyonlarin1 ve simgelerini temin
eder. Ancak, medya egitimi medyanin “egitim yardimcilar’” olarak yardimeci ara¢ seklinde kullanimiyla
alakal1 degildir: egitim teknolojisi ya da egitim medyasiyla karistirllmamalidir.

Kilavuz ii¢ ana béliim seklindedir.
e 1lki (neden ?) medya egitiminin farkli temellerinin taslagimi cizer ve onun tarihi gelisiminin
izlerini arastirir (modiil 1)

e IKincisi (ne ?) dort “anahtar kavram” tabaninda bir medya egitimi tanimi sunar (modiiller 2,
3,4,5)

e Uciinciisii (nasil ?) medya 6gretimi ve 6grenimine uygulama yaklasimlarim goz oniinde tutar
(modiil 6)

e Okul icinde ve otesinde medya egitiminin yeri (nerede ?) modiiler bir miifredat icin
Tavsiye’nin icindeki biitiinlesme icin stratejik kapsam béliimiinde yer alir.



BOLUM 1

KULTUREL CEVREDE MEDY A

Hi¢ kuskusuz medya, giliniimiiz ¢ocuklarmin hayatinin ¢ok dnemli bir unsurudur. Pek ¢ok endiistrilesmis
iilkede, aragtirmalar siirekli olarak ¢ocuklarin televizyon seyretmek icin ya da aslinda uyku disindaki
herhangi bir faaliyet igin okula aywrdiklari zamandan daha fazla zaman ayirdiklarini gdstermektedir.
Filimlere, dergilere, bilgisayar oyunlarma ve popiiler miizige ayirdiklari zamani da buna eklerseniz
medyanin bos zaman degerlendirmelerinin ¢ok biiyiik bir kismini kapsadigi aciktir. Cogu kimse simdilerde
glinlimiiz toplumunda medyanin temel sosyallesme etkisi olarak aile ve okulun yerini aldigin1 iddia
etmisglerdir.

Daha genis olarak, medyanin modern diinyadaki ekonomik, sosyal ve kiiltiirel ¢gnemini inkar etmek
miimkiin degildir. Medya kar ve istihdam saglayan baslica endiistrilerdir; bize siyasi siireglerle ilgili
bilgilerimizin ¢ogunlugunu temin eder ve bize kaginilmaz olarak gergeklik diisiincemizi sekillendiren
fikirler, imgeler ve simgeler (hem gergek¢i hem de kurgusal) Onerir. Medya siliphe gotiirmez sekilde
kiiltiirel ifade ve iletisimin baglica ¢agdas araclaridir. Toplumda aktif bir katilimci olabilmek 6nemli 6lgiide
modern medyanin kullanimini igerir.

Bu baglamda, medya egitimi kavrami asikar olarak goriilebilir. Temelde cocuklarin okul disindaki
yasamlarinda ve daha genis bir toplumda egitimi daha uygun hale getirmekle ilgili bir kavramdir. Pek ¢ok
¢ocuk icin, okul yasami ile giinliik yagam arasindaki u¢urum alarm verecek kadar biiyiiktiir. Pek ¢ok
egitimcinin halen yapmaya calistig1 gibi, medyay1 goz ardi etmek yerine onlar1 yasamin yerlesik gercekleri
olarak kabul etmeye baglamamiz gerekmektedir. Her ne kadar medyanin ¢ocuklarm hayatinda ister negatif
isterse pozitif bir rol oynadiklarina inansak da, onlarin olmadigin1 varsayarak onlara ¢ok az faydali
olabiliriz.

Medya egitimi kavrami ¢ogunlukla evrensel okur yazarlik kavraminin benzesmesiyle tanimlanir. Basim
aracindaki okur yazarlik genellikle cagdas topluma katilmak i¢in temel bir 6n kosul olarak kabul edilir.
Bununla birlikte iletisim simdilerde artan oranda modern medyanin isitsel — gorsel dillerini igermektedir.
Cocuklar ve yetiskinler biitiin bu sembolik sistemlerde okur yazar olmak zorundadir. Yazida oldugu kadar
“medya dilinde” de yeterli, elestirel okur yazar olmalar1 gereklidir.

Bu yolla egitim diinyas: ile medya iletisimi diinyasini bir araya getirmek Ogretmenler, Ogrenciler,
ebeveynler, medya yapimcilar1 ve karar vericiler hesabina igbirligi i¢inde bir ¢caba gerektirecektir. Ayn
zamanda, 6gretmenler hesabimna amaglar1 ve metodlar1 agisindan agiklik ve titizlik ve egitimin pek ¢ok
temel prensibini yeniden gbézden gegirme istegi gerektirecektir. Bu baglamda, medya egitimi, g6z ardi
edemeyecegimiz, onemli bir mesele olusturacaktir.



MODUL 1 NEDEN ?

DEGISEN ZAMANLAR

Gecgmis yillarda, medya ¢evresinde medya egitimi hususunu ¢ok acil hale getiren baz1 gelismeler olmustur.
Bunlar arasindaki en kayda deger degisiklikler sunlardir:

e Teknolojik gelismeler. Diger pek cok teknoloji sahasiyla birlikte ¢ok kanalli televizyonun, ev
videosunun, bilgisayarlarin ve internetin ortaya c¢ikmasiyla elektronik medyada biiyiik ¢apl bir artig
olmustur. Oturma odasindaki ekran simdilerde genis capli elekronik esyalar ve hizmetler i¢in bir dagitim
noktasi ve bilgi ve eglence bollugudur. Bazilar1 daha ¢ok kiiresel gesitlilik yerine ayn1 seyleri gérmek i¢in
sadece daha fazla imkan sundugunu iddia etse de, heveslilerine gore, bu teknolojik gelismeler tiiketici i¢in
daha fazla seceneklerle sonuglanmustir. Ancak, bu degisimler sadece medya tiiketimini etkilemezler.
Teknolojinin diisen maliyeti insanlarin kendi baglarina medya yapimcilari olabilmeleri igin yeni imkanlar
yaratt: Simdilerde bireyler igin video ve interneti kullanarak kendi medya metinlerini yaratip dagitmak ¢ok
daha miimkiindiir.

o Ekonomik gelismeler. Medya i¢inden c¢ikilmaz bir sekilde c¢agdas kiiltiiriin daha genis
ticarilesmesine yakalanmigtir. Pek ¢ok iilkede, kamu medyasi zeminini ticari medyaya kaybetmistir:
ornegin, kamu televizyon ve radyo kanallar1 pek ¢ok segenegin arasindan biridirler ve izleyicileri de buna
uygun sekilde azalmaktadir. Bu esnada, ticari sirketler yeni pazarlar ararken, reklam, promosyon ve
sponsorluk formlar siirekli olarak kamu alanina niifuz etmistir. Politika, spor, saglik hizmetleri gibi alanlar
ve hatta egitimin kendisi, ticari giicler tarafindan artarak “istilaya ugramislardir”. Bu durum medyanin
onceden giiclii bir devlet kontrolii ve sansiire maruz kaldig: {ilkelerde bile bdyle olmustur: ve daha ¢ogulcu
iilkelerde hiikiimetlerin medya diizenlemelerinin ticari giicler karsisinda gittikce daha da zayifladigi
goriinmektedir.

e Sosyal gelismeler. Sosyal elestirmenlerin ¢ogu ¢agdas diinyanin bilyliyen bir parcalanma ve
bireysellesme niteligi kazandigi konusunda birlesmektedir. Yerlesik inang sistemi ve yasam bigimleri
yipranmis ve bildik diizenler yikilmustir.

Aile ve toplum gibi geleneksel sosyal baglar artik bu farkli yapidaki hareketli toplumlarda daha fazla
egemen degildir. Bu baglamda, kimlik, dogustan gelen bir hak ya da alin yazis1 yerine bir kisisel tercih
meselesi haline gelmistir. Medya ¢ogunlukla bu yeni ve daha bireysellesmis kimlik ve yasam sekillerinin
temel kaynagi olarak goriilmektedir ve “niche pazarlarin™ artan 6nemi, yapimcilarin gittik¢e farklilagan
sosyal gruplanmalar alanini hedef almalarimi gerektirmigtir. Bu siiregte, bireylerin de, kiiltiirel metalar1
kullanimlarinda ve yorumlamalarinda daha farkli, ve bir yerde daha bagimsiz hale geldigi iddia
edilmektedir.

o Kiiresellesme. Kiiresel ve yerel arasindaki denge, hem kiiltiirel hem de ekonomik bakimdan
karmasik ve adil olmayan yollarla degismektedir. En zengin birinci diinya iilkelerinde kurulmus olan
kiiresel medya sirketleri pazara hiitkmetmektedirler. Kiiresel markalar simdilerde, 6zellikle geng insanlar
arasinda, uluslararasi bir dil ya da “ortak kiiltiir” temin etmektedirler. Ayn1 zamanda, yeni teknolojiler de
daha dagimik, yerellesmis iletisim ve, 6zellikle de internet araciligiyla, ulusal sinirlart asan “topluluklarin™
yaratilmasina da imkan saglamistir. Bu esnada, hem uluslarda hem de uluslar arasinda, zengin ile yoksul
arasindaki farkin agildig1 goriilmektedir ve bu da bilgi ve medya teknolojilerine erisim baglaminda da
acikca ortaya konmustur. Medya tercihleri, ve bundan dolay1 belki de yasam sekli ve kimlik tercihleri,
herkes i¢in serbestge ulasilabilir degildir.

Nasil yorumlarsak yorumlayalim, bu gelismeler kesinlikle iki yonlidiir. Eskilerini ortadan kaldirirken bile
yeni esitsizlikler yaratmaktadirlar. Digerlerini ortadan kaldirip reddeder goriiniirken bile bireyler igin yeni
secimler sunuyor goriinmektedirler.Her iki sekilde de, cagdas vatandashigin dogasini 6nemli 6lgiide daha
karmasik ve belirsiz hale getirmektedirler.



Modern medya tiim bu siireglerin merkezine dahil edilmistir ve bunun da ¢ocuklar ve gen¢ insanlar
iizerinde etkileri vardir. Kiiresel medya endiistrileri i¢in, begeni ve tercihleri cogunlukla genel tiiketicilerin
egilimlerini belirler goriinen gencler anahtar tiiketicilerdir.

“Genglik kiiltliri”niin ve en son olarak bir kiiresel “gocukluk kiiltiiri”niin olusup gelismesini modern
medyanin ticari operasyonlarindan ayirmak miimkiin degildir.

Hem arastirma hem de kamuoyu yoklamalarinda medya etkisine en fazla ¢ocuklarmn maruz kaldiklari
gorlilmektedir. Dahasi, onlarin yetiskinlerin pek ¢ogunda olmayan bir sekilde medyayla iligkilerinde bir
giiven ve uzmanliga sahip olduklar1 goriilmektedir. Onlar, hem masum ve korunmaya muhtag¢, hem de ehil
“medya bilgilisi” kusak olarak tanimlanmaktadirlar. Hangi goriisii kabul edersek edelim yine de, yetigkinler
¢ocuklari medyay1 kullanimini giderek daha az kontrol edebildikleri gergegi yerinde durmaktadir. Bugiin
¢ocuklar, ebeveynlerinin olabileceginden daha hazirlikli bir sekilde kablolu TV, video ya da internet
sayesinde “yetiskin” medyasina ulasabilmekte ve ulasmaktadirlar. Ayni zamanda yetiskinlerin gitgide
kavramak ya da anlamakta zorlandigi kendi “medya alanlari” da vardir. Ister medya teknolojilerine (V —
Chip gibi) ister diizenleme politikalarindaki degisikliklere bakalim kontrol araglarinin gitgide
etkisizlesmekte oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Medya teknolojilerinin ¢ogalmasmin ¢ocuklarin degisen sosyal
statiisiiyle birlesmesi, eger bu giine dek aslinda hi¢ hapsedilebilmislerse, artik ¢ocuklarin ¢ocuklugun
geleneksel “gizli bahgesi” i¢ine hapsedilemeyecegi anlamina gelmektedir.

Cagdas medya g¢evresindeki teknolojik ve yapisal degisim ornekleri aslinda gengler i¢in Snemli yeni
tehlikeler ve imkanlar olusturmaktadir. Dijital medya ve ozellikle de internet aktif katilim potansiyelini
ciddi oranda artirmaktadir, ama ayni zamanda da tamamu zararsiz olarak gorillemeyecek bir sasirtic
secenekler ortami yaratmaktadir. Bu esnada, bu olanaklara heniiz erisim imkani elde edememis biiyiik
cogunluktaki ¢ocuklar i¢in giderek artan bir diglanma ve mahrum kalma tehlikesi bulunmaktadir.

Bu yeni durumda, medya egitimi ¢ok daha acil hale gelmektedir. Cocuklarin bu yeni aracili ortamla ortaya
konan meselelerle basa ¢ikabilmelerini saglamak mecburiyetindeyiz ve modern medyanin onlar igin
miimkiin kildig1 yeni 6grenim stilleri ile yeni kiiltiirel ifade formlar1 kurup yaymamiz gerekmektedir.

Sadece bu yolla bugiiniin ¢ocuklarmin simdilerde ortaya ¢ikmakta olan karmasik, ticari odakli, kiiresel
topluluklar iginde aktif katilimcilar olarak yer almalar1 miimkiin olacaktir.

KORUMADAN HAZIRLIGA

Egitimin diger her hangi bir alan1 gibi medya egitimi de temel amaglar1 ve metodlar1 hakkinda siiregelen bir
tartigmayla sekillenmistir. Baglangi¢ olarak az sayida dgretmen medya egitimi konusunda egitilmislerdir ve
bu nedenle onlar medya egitimine farkli farkli disiplin temellerinden ve farkli motivasyonlarla yaklagma
egilimindedirler. Bazilarina gore, medya egitimi bir problemin ¢6ziimiinii, toplumdaki kisisel olarak
hoglanmadiklart gelismeleri 6nlemenin bir yolunu, temsil etmektedir. Digerlerine gore, bir “yetkilendirme”,
genglerin medya yapim araclarmin kontroliinii ele almalarinin ve elde ettikleri imkanlar1 en iyi sekilde
kullanmalarin saglamanin bir yolu olarak goriilmektedir. Boylece medya egitimi, bazilar1 temelde birbiriyle
uyumsuz oldugu ispatlanmis tiim korku, endise ve tutkular deger kiimesinin odagi islevi goriir.

Bununla birlikte, medya egitiminin altinda yatan felsefede genis bir tarihi degisim tespit etmek
miimkiindiir. Tarihte, medya egitimi ¢gogunlukla savunmaci bir girisim olarak baslamigtir. Amact ¢ocuklart
medyanin zararlar1 olarak goriilen seylerden korumaktir. Buradaki vurgu, yanlis mesajlart ve medyanin
temin eder goriindigii degerleri ortaya ¢ikarmak ve bu sekilde 6grencilerin bunlar1 reddetmesi ya da bunlari
asmas1 i¢in cesaretlendirmektir. Ancak, yayginlastikca medya egitimi daha cesaretlendirici bir yaklasima
dogru ilerleme egilimi gdstermistir. Buradaki amag ¢ocuklari onlar1 saran medya ortamini anlamaya ve ona
aktif olarak katilmaya hazirlamaktir. Vurgu elestirel anlama, analiz etme ve (gitgide artarak) 6grencilerin
kendilerinin medya yapimi tizerindedir.

Aslinda, korumaci yaklasim Ogrencileri medyanin farkedilen tehlikelerine karsi silahlandirmaya
cabalamaktadir. Emin olmak i¢in, bu “tehlikeler” farkli yollarla farkli zamanlarda ve farkli igeriklerde
tanimlanmislardir. Bazi iilkelerde, ilk zamanlardaki medya egitimcilerinin temel kaygis1 kiiltiirel bir
kaygiydi.



Onlar medyay1 ¢cocuklarin degerlere kars1 kadirsinasliklarini ve “yiiksek kiiltiir” meziyetlerini gézardi eden
bir “bayag kiiltiir” olarak gordiiler. Digerlerinde, temel kaygt ahlaki olarak gériinmektedir. Burada, medya
cocuklara uygun olmayan ya da zararl olarak kabul edilen degerleri ve davraniglart (6rnegin, seks ve
siddetle alakali) 6gretir olarak goriinmektedir. Sonug olarak, ve 6zellikle 1970’lerde gelisen medya egitimi
formlarinda, politik  bir kaygi tespit edilebilir. Bu da; yanls politik inang ve ideolojilerin
desteklenmesinden medyanin sorumlu oldugu inancidir. Her durumda, medya egitimi, Ogrencilerin
medyaya olan bariz merak ve keyiflerini ve bdylece medyanin destekledigi degerlere olan inanglarini yok
etme araci olarak goriilmektedir. Varsayilan, medya egitiminin ¢ocuklar yiiksek bir kiiltiire, ahlaki agidan
daha saglikli davraniglara ya da daha akilci politik agidan dogru inanglara yonlendirecegidir.

Medya arastirmasinda oldugu gibi, bu iddialar yeni medya sahneye ¢iktikga tekrarlanmaktadir. Ornegin,
internetin ortaya g¢ikmasi medya egitimi hakkindaki bu korumaci iddialarin pek c¢ogunun yeniden
canlanmasina yol act1. Internet 6ncelikli olarak ¢ocuklarin zararli materyallere erisimine imkan saglayan ya
da alternatif olarak ticari somiiriisiiniin kurbanlar1 yapacak bir ara¢ olarak goriildii. Burada, medya egitimi
bir kez daha bazilan tarafindan, g¢ocuklari ¢ocuklar1 tamamen medyadan uzak tutmaya yaramasa da,
bozulmay1 Onleyecek bir agilama yolu olarak anlasildi. Bu senaryoda, medyanin potansiyel faydalar1 ve
keyifleri, sebep olabilecegi varsayilan, paylasiimayan, ve bazi hallerde de oldukca abartilan, bir vurgu
karsisinda goz ardi edilmektedir.

Medya egitiminin bu goriisleri degismekten ¢ok uzak olsa da pek ¢ok iilkede daha az savunmact bir
yaklagima dogru gitgide bir gelisme olmaktadir. Genelde, medya egitiminde en “olgun” uygulama
formlarina sahip iilkelerin, yani, en uzun tarihe ve en tutarli gelisim modeline sahip olanlar, korumaciligin
olduke¢a otesine ge¢mislerdir. Bu bakis agisindan, medya egitimi artik otomatik olarak 6grencilerin medya
tecriibelerine kars1 ¢ikmamaktadir.

Medya egitimi burada bir koruyucu form olarak degil, bir hazirlik formu olarak goriilmektedir. Gengleri
medyanin etkilerinden korumayi, ve o yolla onlar1 “daha iyi seylere” yonlendirmeyi amaglamaz. Bunun
tersine, onlarin kendi baglarina daha bilingli kararlar almalarint saglamaya ¢aligir. Daha genis bir ifadeyle,
genglerin, onlar1 saran medya kiiltliri anlayiglarii gelistirmeyi ve ona katilmalarimi amagclar. Siiregte,
kagiilmaz olarak kiiltiirel, ahlaki ve politik kaygilar dogurur, ancak bunu 6grenciler adina, onlarin 6nceden
belirlenen bir pozisyon hakkindaki kabullerini yonetmek yerine aktif ve elestirel katilimlar1 yoluyla yapar.

Bu vurgu degisikliginin nedenleri ¢cok yonliidiir, ancak asagidakiler de bunlarin arasinda sayilabilir:

e Degisen diizenleme goriisleri. Bir yere kadar bu degisim medya diizenlemesi hakkindaki
diigiincenin daha genis gelisiminin bir parcasidir. Korumacilik iyi niyetle ve pozitif motivasyonlarla
giidiilenirken, ¢ocuklarin medyaya aktif katiliminin engellendigi bir durumla sonuglanabilir. Bunun gibi,
cocuklarin bilgiye ulasma ve katilma haklariyla ihtilafa diisiiyor goriinebilir (6rnegin, Cocuk Haklarina
Dair Birlesmis Milletler S6zlesmesi). Medya diizenleyicilerinin kendi aralarinda vurgu sansiirden “tiiketici
tavsiyelerine” dogru yonelmektedir, ki burada da medya egitimi genellikle bir boyut olarak goriiliir.

o Degisen medya goriisleri. Tek bir egilimdeki deger ve inang sahibi, aslinda ayn1 tarzda zararli ve
kiiltiirel degerden yoksun, olarak medya kavrami artik eskisi kadar biilyiik oranda benimsenmemektedir.
Tabii ki halen medyada temsil edilen goriislerin ¢esitliliginde belirgin sinirlamalar vardir, ancak, modern
iletisim formlarmin gelismesi daha farkli, hatta pargalanmig bir ¢evreyle sonuglanmistir. Genel olarak,
neden olmakla suglandiklar1 zararlardan ¢ok, medya tarafindan meydana getirilen fayda ve imkanlarin daha
genis bir kabulii vardir.

e Degisen genc insan goriisleri. Yukaridakileri takiben, ayn1 zamanda medyanin sinirsiz giicte bir
“biling endiistrisi” oldugu kavrami, yani tek baslarina yanlis degerleri pasif izleyicilere zorla kabul
ettirebilecekleri de glindeme gelmistir.

Konu c¢ocuklar oldugunda, yalnizca medya etkilerinin masum magdurlar1 olarak goriilebilecekleri
yoniindeki diisiinceye siirekli olarak karsi cikilmig ve asilmistir: gilinlimiiz arastirmalart ¢ocuklarin,
geleneksel olarak kabul edilenden ¢ok daha bagimsiz ve elestirel izleyiciler olduklarini gdstermektedir.
Medya hakkinda 6gretim artik genclerin medya etkilerinin masum magdurlar1 olduklar1 goriigiinden yola
cikarak baslamayacaktir.



o Degisen 6gretme ve 68renme goriisleri. Sonug olarak, egiticiler arasinda koruyucu yaklagimin
uygulamada ise yaramadig1 yoéniinde gittikce artan bir kabul olagelmistir. Ozellikle, medya egitiminin tam
merkezde ilgili oldugu, Ogrencilerin kendi kiiltiirleri ve kendi zevkleri olarak gordiikleri, alanlara
gelindiginde, Ogretmenleri onlara soylediklerine karst1 direnme ya da reddetme egiliminde
olabilmektedirler. Bu zorluklarin kabulii, 6gretmenin egitsel mecburiyetleri yerine genglerin mevcut bilgi
ve tecriibelerinden yola ¢ikan, daha 6grenci merkezli bakis agilarinin ortaya ¢ikmasina yol agmustir.

Bu perspektiften, 6grencilerce medya yapimi da ¢ok daha fazla 6nem kazanir. Tabii ki, medya egitiminin
temel amaci gelecegin televizyon yapimcilarimi ve gazetecilerini egitmek degildir: bu yiiksek 6gretimin ve
medya endiistrisinin kendi gérevidir. Bununla birlikte, yeni teknolojilerin, ve 6zellikle internetin, katilimet
potansiyelleri genglerin yaratict medya yapimina girisebilmelerini ve Ogretmenlerin de Ogrencileriyle
birlikte bunu yapmalarin1 ¢ok daha miimkiin hale getirmistir. Genglerin yaraticiliklarini gelismesini ve
onlarin medya yapimna katilimlarini vurgulayarak medya egitimcileri kendi seslerinin duyulmasini
sagliyorlar ve ayni zamanda daha uzun dénemde ilerideki daha demokratik ve daha kapsamli medya yapim
formlarina zemin hazirliyorlar.

Medya egitimi hakkindaki daha ¢agdas olan bu bakis a¢is1 amaglarinin ve metodlarinin daha etkili ve tutarlt
tanimini sunmaktadir.

Tabii ki gercekte bireylerin medya egitimine ¢ok daha genis ¢aptaki motivasyon ve amaglarla geldiklerini
kabul ederiz. Sonugta yine de, hangi yaklasimi kabul ederse etsin, insanin altta yatan varsayimlari ve
onlarin {izerine kuruldugu deliller hakkinda ag¢ik olmasi 6nemlidir. Tiim medya egitim programlar i¢lerinde
belirtmis oldugumuz tiirden kesin varsayimlar ve degerler barmdirir. Hepsi medyanin kendisi, gencler ve
Ogretim ve 0grenimin dogast hakkindaki goriigler lizerine temellendirilmislerdir ve bu goriislerin agikca
saptanmasi ve tartismaya agik olmasi dnemlidir.



BOLUM 2

KONU ALANININ TANIMLANMASI

Egitim i¢inde verilen bir konuyu ya da disiplini tanimlamak i¢in secebilecegimiz pek ¢ok yol vardir. Bir
bilgi gbvdesi, yani 6grenilmesi gereken bir olgular ya da igerik derlemesi seklinde tanimlanabilir. Alternatif
olarak, bir yetenekler dizisi, yani uygulanacak ve ustalasilacak bir yeterlilikler serisi seklinde de
tanimlanabilir. Ancak genel olarak, medya egitimi kavramsal anlayis seklinde tanimlanagelmistir. Bu tanim
cogunlukla bir “anahtar kavramlar” ya da “anahtar yonler” dizisi seklinde agiklanmigtir. Bu yaklagimin
birka¢ belirgin avantaji vardir. Belirli ¢aligma nesnelerini belirtmez (6rnegin, dnceden belirlenmis bir
metinler “diizenini”’) ve bu da medya egitiminin 6grencilerin ilgi ve heveslerine hassas olarak kalmasini
saglar. Ayrica, medya egitiminin kisa siirede modas1 ge¢mis hale gelecegi bir alanda verilen bir bilgi
govdesini de belirtmez.

Bir¢ogu miifredat dokiimanlarinda yer alan “anahtar kavramlar”in degisik bicimleri mevcuttur. Ancak,
uygulamada, aralarinda ciddi bir 6rtisme vardir. Bunlar, dort anahtar kavramla tanimlanabilirler: Yapim,
Diller, Temsiller ve Izleyiciler (bu set boyunca “Izleyici” “Topluluklar” anlaminda kullanilmistir).

Bu kavramlar tiim ¢agdas medyayla birlikte aslinda “daha eski” medyaya da uygulanabilecek bir teorik
cerceve sunmaktadir. Bu boliimde sirasiyla bu kavramlar tanitarak, 6grenci el kitabinda kullanilacak
Ozetlerini sunacagiz.



MODUL 2 NE ?

En basit haliyle, “liretim” medya metinlerinin bilin¢li olarak imal edildiginin kabuliini icerir. Medya
yapimi zamana, ve bazen de biiyiik miktarda paraya mal olur. Bazilar1 sadece bireylerin kendi
caligmalartyla sadece kendileri ya da aileleri veya arkadaglari i¢in yapilmasina ragmen, tiikettigimiz medya
metinlerinin bilyiik ¢ogunlugu ¢ogunlukla biiylik sirketler i¢in ¢alisan insan topluluklar tarafindan iiretilir.
Bu da medya yapiminda risk altinda olan ticari ¢ikarlar1 ve, medya ¢apinda verilen bir 6zelligi ya da
markay1 “istismar etmeden” karlarin elde edilme yollarin1 kabul etmek demektir. Ayn1 zamanda medya
enddistrilerinin artan derecedeki kiiresel dlgegini ve kiiresel ile yerel (ya da yerli) medya arasindaki dengeyi
de kabul etmek demektir. Daha kendinden emin 6grenciler ulusal ve kiiltiirel kimliklerdeki ve medyaya
erisim imkani bulabilen sosyal gruplar baglamindaki bu gelismelerin i¢inde gizli olan anlamlarim
tartisabileceklerdir.

Medya yapimini incelemek demek sunlara incelemek demektir:
e Teknolojiler. Medya metinlerini tiretmek ve dagitmak icin hangi teknolojiler kullanilir? Bunlar
iiretimde ne gibi farklar olusturur?
Meslaki uygulamalar. Medya metinlerini kimler yapar? Kim ne yapar ve birlikte nasil ¢aligirlar?
Endiistri. Medyayi alip satan sirketler kimlerindir? Nasil kar elde ederler?
Medya arasindaki baglantilar. Sirketler farkli medyalara ayni {irlinleri nasil satarlar?
Diizenleme. Medyanin yapimini ve dagitimini kim kontrol eder? Bununla ilgili kanunlar var midir
ve ne kadar etkilidirler?
e Dolasim ve dagitim. Metinler izleyicilerine nasil ulasir? Izleyicilerin ne kadar secenegi ve
kontrolii vardir?
e Erisim ve katihm. Medyada kimlerin sesi duyulur? Kimler dislanirlar ve neden?

Uretimi analiz ederken belirli medya kuruluslari ya da sirketlerinin 6rnek olay ¢alismalarina
odaklanabilirler. Bunlar tabii ki, Rupert Murdoch’un Haber Sirketi ya da BBC gibi, kiiresel dl¢ekte faaliyet
gosteren ve bir dizi medya ile alakasi olan sirketleri kapsamalidir. Burada odak islerin birbirleriyle olan
baglantilariin &zelliklerinin ne kadar farkli oldugunu ve birbirlerini destekledigini kesfetmek olmalidir.
Buradaki alternatif yaklasim ise, Big Brother (Biri Bizi Gozetliyor), Who Wants To Be A Millionaire (Kim
Bes Yiiz Milyar Ister) gibi televizyon formatlarinin uluslararasi satis ve dagitimini arastirmak olabilir.
Burada, odak medyadaki kiiresel ticaret ve formatlarin kullanildig1 ve yeniden yorumlandigi belirli ulusal
icerik sekilleri olabilir. Ancak, dgrencilerin diger medya yapim modelleri hakkinda da bilgi sahibi olmalar1
onemlidir. Boylece, kamu yayincilarina ya da kar amaci giitmeyen “alternatif” medya kuruluslar1 veya
azinlik yaymlarma odaklanabilir ve onlarin ¢aligma uygulamalar1 ve ideolojilerini biiyiik sirketlerinkilerle
karsilastirabilirler. Ayni1 zamanda diizenleyici heyetlerin ¢alismalari hakkinda da bilgi sahibi olmalart
gereklidir.

Uretimi incelemek cogunlukla en iyi arastirma tabanlh caligmalarla basarilabilir. Boylece, dgrenciler en
sevdikleri dergilerin sahibi olan sirketleri ya da onlarin sahip olduklari diger isim ve sirketleri tantyabilirler
ya da kendi ulusal televizyon endiistrilerindeki bir sirketin bir ya da daha ¢ok gazete ve radyo ya da
televizyon istasyonuna sahip olmasi Srneklerini aragtirabilirler. Buradaki diger bir olasilik da belirli bir
arac1 tarafindan izleyicilerin ne kadar farkli sekilde hedef alindiklarini analiz etmek olabilir; 6rnegin, farkl
televizyon kanallarinin “marka kimligi” yaratma yollar1 ya da kadin dergilerinin izleyicilerin yas ya da
sosyal sinifla tanimlanan farkli kesimlerine hitap etmeleri. Sonug olarak, bu tiir sorularin 6grencilerin kendi
medya yapim tecriibelerine de uygulanabilecegini vurgulamak énemlidir. Ornegin, kendi dergilerini ve
videolarii yaparken, 6grencilerin ¢alisma metodlar1 ve kullanacaklar1 teknolojiler ile izleyicilerini nasil
tanimlayip hedefleyecekleri konusularinda se¢im yapmalar1 gerekecekir; ayrica tamamlanmig {iriinlerinin
yapimt ve dagitimi konusunda da her tiirlii kisitlamalara gogiis germeleri gerekecektir.

Bu tecriibeleri sistematik olarak yansitmak, onlarin medya endiistrisinin nasil ¢alistig1 hakkinda ilk elden
bir anlayis gelistirmelerine yardime1 olacaktir.



MODUL 3 NE ?

DILLER|

Her aracinin maksadini ifade etmek igin kullandig1 kendi “dili”, ya da diller bilesimi, vardir. Ornegin
televizyon, hareketli imgeler ve ses “dilleri” ile birlikte sozlii ve yazili dilleri de kullanir. Bunlar genel
olarak anlagilabilen bilinen kodlar1 ve kurallar1 kullanan diller anlaninda goriilebilir. Ornek olarak, belirli
miizik tiirleri ve kamera acilar1 belirli duygular1 harekete gecirmek icin kullanilabilirler ve bir gazetenin bir
sayfasi ya da bir filmdeki kareler dizisi belirli bir tiir “gramer” kullanilarak bir araya getirilebilir. S6zlii dil
konusunda oldugu gibi “medya dillerinde” anlaml ifadeler kurmak paradigmatik secimler igerir, bu da
Ogeleri siralar ya da bilesimler halinde bir araya getirmektir. Burada ¢ignenebilecek dilbilim “kurallar” ile
dilbilimsel mecazlar ve yontemlerin bilesimlerini kullanan tanidik tslup ve tiirler vardir. Bu dilleri
inceleyerek, medyanin nasil anlam iirettigini daha iyi anlayabiliriz.

Medya dillerin incelemek demek sunlar1 incelemek demektir:

e Anlamlar. Medya fikirler ya da anlamlar ifade etmek i¢in farkli dil formlarini nasil kullanir?

Kurallar. Bu dillerin kullanimi nasil alisilmis hale gelir ve genel olarak kabul goriir?
¢ Kodlar. Medyanin gramatik “kurallar1” nasil olusturulur? Bu kurallar ¢ignendiginde ne olur?
o Tiirler. Bu kurallar ve kodlar, haber ya da korku gibi, farklt medya metinlerinde nasil iglev goriir?

e Tercihler. Belirli bir kamera ¢ekimi tipi gibi belirli dil formlarini tercih etmenin etkileri nelerdir?

e Bilesimler. Anlam imgelerin, seslerin ya da kelimelerin bilesimi ya da siralanmasi ile nasil ifade
edilir?

e Teknolojiler. Teknolojiler yaratilabilecek anlamlara nasil etki eder?

Medya dili ¢alismasi yakin izleme ve analiz igerikli olmalidir. Ornegin, ¢ogu medya &gretmeni
reklamlardakilerdeki gibi sabit imgelerin analizinde genis oranli gostergebilimsel bir yaklasim
kullanirlar. Ogrenciler, belirli bir “{iretim imgesinin” nasil yaratildigin1 degerlendirmek igin gerveleme
ve diizenleme, renk kullanimi, yazi tipleri ve grafikler, 6zel efektler ve benzeri 6geleri sistematik
olarak inceleme i¢in tegvik edilebilirler. Benzeri sekilde, 6grenciler stiidyonun sahne diizenlemesine,
151k kullanimina, spikerin giyimine ve viicut diline ve biilten i¢indeki Ogelerin siralamasina dikkat
ederek, haber yaymciligimin kural ve kaidelerini inceleyebilirler. Medya dilinin “dizimsel”
ozelliklerini, 6zellikle tamamen dogallastiklart ve genis oranda kabul gordiikleri igin, tesbit etmek
genelde zordur. Ogrenciler igin buna dikkat ¢ekmek “kurallari cignemek” iizere bilingli olarak
olugturulmus metinlere bakmay1 gerektirebilir: 6rnegin, 6grenciler bir Hollywood filminin ana
temasindaki siirekli diizenleme ile bir sanat filmindeki ya da “alternatif” pop videosundaki
diizenlemeleri karsilastirabilirler.

Bunun isaret ettigi {izere, medya dili ¢aligmalar1 gogunlukla belirli metinlerin yakin analizini icerir. Bu
metinlerin nasil olusturulup bir araya getirildigini detayli olarak inceleyerek “bilinen yabanciy1
yapmay1” igerir. Ornegin, bir televiyon reklamimin her sahnesinin elle ayri ayri ¢iziminini ya da bir
imgeyi Ogelerine ayirarak fiziki olarak “yapisal analizini” igerebilir. Medya dilinin diger bir faydah
analiz yolu da karsilastirma aracih@iyladir. Ornegin, belirli bir tip iiriiniin reklamlart ya da moda
fotograflar1 gibi belirli tiirlerin ¢esitli 6rnekleri, tiirler arasindaki farklilagma 6rnekleri oldugu kadar,
ortak kaideleri belirlemede de iyi bir zemin saglayabilir.

Ancak, bu medya dilini anlamanin analizle sinirlanacagi anlamima gelmez. Yine burada, kisinin kendi
medya metnini iiretmesi ve medya dilinin “kurallarini” sistematik olarak tecriibe etmesi daha dogru
yollarla yeni anlayislar saglayabilir. Ornegin, bir fotograf cekmek, karedeki nesnelerin diizenlenmesi,
cergeveleme ve fotograf makinasinin agisi, 1siklandirma, odaklama gibi seylerle ile ilgili olarak tam bir
seri dilbilimsel segenekler icerir. Kisinin fotografini yazili bir metinle ya da diger imgelerle
birlestirmek (6rnegin mizanpaj ya da fotomontajla) fotografin anlamiin nasil tanimlanacag: ile ilgili



daha fazla segenekler igerir. Bu secenekler diislinmeden de yapilabilir ve medya egitiminin
hedeflerinden birisi de &grecileri yapmis olduklar1 tercihleri yansitarak sonuglarini géz Oniinde
bulundurmalarini tesvik etmektir.



MODUL 4 NE ?

SIMGELEMELER|

“Simgeleme” kavrami medya egitiminin kurucu prensiplerinden birisidir. Medya bize “diinya iizerinde
bir pencere” degil, diinyanin aracili bir versiyonunu sunar. Gergegi sadece sunmakla kalmaz, ayni
zamanda onu simgeler. Ger¢ek yasam olaylariyla ilgilendiginde bile (haberlerde ve belgesellerde
oldugu gibi), medya yapim olaylarin se¢imi ve bilesimini, olaylar1 hikaye haline getirmeyi ve
karakterler yaratmay1 icerir. Bu nedenle medya simgelemeleri bizi kacinilmaz olarak diger yollardan
degil, sadece bazi belli yollardan gdrmeye davet eder. Bunlar “nesnel” degil “Onyargili” olmak
mecburiyetindedirler. Ancak, bu onlarin bdylece izleyiciyi gergegin yaniltict simgelemeleriyle
aldattiklar1 anlamina gelmez. Ayn1 zamanda izleyiciler de medyay1 kendi tecriibeleri ile karsilagtirirlar
ve ne kadar “gercekci” olduklar1 ve nereye kadar giivenilebilecekleri yoniinde hiikiimler verirler.
Bunun yaninda, medya simgelemeleri bazi yonlerden gercek olarak goriilebilirken diger yonlerden
goriilemezler. Bir seyin hayal {iriinii oldugunu bilip ayn1 zamanda onun yine de gercek hakkinda bilgi
verebilecegini kabul edebiliriz.

Medya simgelemelerini incelemek demek sunlari incelemek demektir:

o Gergcekeilik. Bu metnin gercekg¢i olmasi amaglanmis midir? Neden bazi metinler digerlerinden
daha gercekei gortiniirler?

o Gergegi soylemek. Medya nasil diinya hakkinda gercegi soyledigini iddia ediyor? Nasil
giivenilir goriinmeye ¢alistyorlar?

e Mevcudiyet ve yokluk. Medya diinyasinda neler dahil edilmis ya da hari¢ birakilmigtir? Kim
konusur ve kim susturulur?

e Onyarg ve nesnellik. Medya metinleri diinya hakkindaki belirli goriisleri mi savunur? Moral
ve politik degerleri aktarirlar mi?

e Bicimleme. Medya belirli sosyal gruplari nasil simgeler? Bu simgelemeler dogru mudur?

e Yorumlamalar. Izleyiciler neden bazi medya simgelemelerini dogru kabul ederken,
digerlerini yanlis olarak goriip reddeder?

o Etkiler. Medya simgelemeleri belirli sosyal gruplar ya da hususlar hakkindaki goriislerimizi
etkiler mi?

Bu nedenle medya simgelemelerini caligmak kagmilmaz olarak ideolojiler ve degerler hakkinda zor
sorularin ortaya ¢ikmasina yol acar. Baz1 durumlarda, bu degerler oldukea alenidir. Ornegin; dgrenciler, en
azindan bagyazi kisminda ifade edildigi sekliyle, bu ¢izginin belirli haberlerin hem imge hem de kelime
olarak seciminde ve ele alinmasinda nasil ortaya konuldugunu tespit etmekte zorlansalar da, verilen bir
gazetenin politik c¢izgisini tespit etmeyi oldukca kolay bulmalidirlar. Yine burada, farkli gazetelerin
karsilastirilmas:  faydali bir tekniktir. Ogrencilerin asina olacag diger bir simgeleme o6zelligi de
bi¢imlemedir. Medyanin azmlik ya da daha zayif gruplar goz ardi ettigi ya da onlarin olumsuz yonlerini
ortaya koydugu iddialartyla tamigacaklardir. Ancak, kaliplarin, hem yapimcilar hem de izleyiciler igin
iglevlerini goéz Oniinde bulundurmalar1 ve kaliplarin kolayca “dogru” simgelemelerle degistirilebilecegi
basit sonucundan uzak durmalart 6nemlidir.

Ogrenciler ¢ogunlukla medya simgelemelerin kendi “gerceklikleriyle” degerlendirmeye heveslidirler, ama
bu hiikiimlerini ve bu hiikiimleri verirken kullanilan farkli kriterleri yansitmalar1 konusunda tesvik
edilmelidirler. Bu konuda, agik¢a “hayal iiriinii” olarak belirlenen ya da belgesel tiirli metinler kadar hayalle
gercek arasit farkla oynayan metinleri goz Oniinde bulundurmak onemlidir. Daha kendine giivenen
ogrenciler, bu farkl sekil ve seviyedeki “gercekligin” medyanin potansiyel etkisi agisindan anlamlarini
tartigabileceklerdir.

Yine burada, bu hususlar1 kavrama medya yapimi tecriibesiyle elde edilebilir. Ogrenciler, kendilerinde
bildikleri bir kurumun ya da bdlgenin, belki de farkli izleyicileri hedef alarak, ¢elisen simgelemelerini
iiretmeleri istenerek dogruluk ve onyargi hakkindaki sorular1 arastirabilirler. Bigimleme, ve ayrica “pozitif



imge” ile “negatif imge”, hakkindaki tartismanin karmasikligi, 6grencilerin sosyal konularda kendi
simgelemelerini {iretmelerini ve izleyicilerin bunlara tepki yollarini yansitmalarini tesvik ederek daha
iiretken sekilde arastirilabilir.



MODUL 5 KiM ?

iZLEYICILER

Medya egitiminin kendisi, ¢ogu zaman medya izleyicileri hakkinda basit varsayimlarla bilgilendirilir.
“Izleyici kitlesi” ¢cogunlukla saf ve kolayca etkilenebilir olarak gériiliir, ve dzellikle ¢ocuklar ve gengler
icin durum boyledir. Ama, arastirma izleyicilerin bunun iddia ettiginden daha karmasik ve farkli oldugunu
ortaya koymaktadir. Medya ¢ogaldik¢a insanlarmn dikkati ve ilgisini ¢gekmek icin gitgide daha fazla rekabet
etmektedirler. Bir izleyici bulmak ve onu tutmak kolay degildir. Yapimcilar farkli gruplardaki insanlarin
neler isteyeceklerini bildiklerini sanabilirler, ancak ¢ogunlukla bazi seylerin tutulurken digerlerinin neden
tutulmadigini izah etmek zordur. Izleyicileri incelemek demek izleyicilerin nasil hedef alindigim ve
olgiildiigiinii ve medyanin nasil dolastirildigini ve dagitildigini, ayrica bireylerin ve sosyal gruplarin
medyay1 kullanma, yorumlama ve medyaya yanit vermelerinin farkli yollarini incelemek demektir.
Izleyiciler hakkindaki bu goriisleri tartismak ve kendimizin ve digerlerinin medya kullanimini anlamaya
calisarak bunu yansitmak bu nedenle medya egitiminin ayrilmaz bir 6gesidir.

Medya egitimini incelemek demek sunlari incelemek demektir:

o Hedefleme. Medya belirli izleyicileri nasil hedef alir? Onlara nasil bagvurmaya ¢aligir?

e Hitap. Medya izleyicilere nasil seslenir? Medya yapimcilari izleyiciler hakkinda ne varsayimlarda
bulunur?

¢ Dolasim. Medya izleyiciye nasil ulasir? Neyin mevcut oldugunu izleyici nasil bilir?

e Kullammlar. izleyiciler giinliik yasamlarinda medyay1 nasil kullanirlar? Kullanim aliskanliklar:
ve modelleri nelerdir?

e Anlama. izleyiciler medyay1 nasil yorumlar? Ne anlamlar ¢ikarirlar?

e Keyifler. izleyiciler medyadan ne keyif alir? Nelerden hoslanir ya da hoglanmazlar?

e Sosyal farkhiliklar. Cinsiyet, sosyal sinif, yas ve etnik kdkenin izleyici davranigindaki rolii nedir?

Uretimi incelerken oldugu gibi, medya izleyicisini incelemek de biraz medya endiistrilerinin nasil isledigini
anlamakla ilgilidir. Ornegin, 6grenciler televizyon izleyicilerinin ya da gazete okuyucularmin nasil
Olciildigiinii ve bu bilginin, 6rnegin, reklam oranlarini belirlemek i¢in nasil kullanildigini inceleyebilirler.
Ayn1 zamanda belirli sosyal gruplarin ya da “hedef” izleyicilerin nasil hedef alindigini, drnegin farkli
dergilerin mizanpaj ya da kapak tasarimini karsilastirarak veya medya diizenleyicilerinin izleyiciler
hakkindaki varsayimlariyla irdeleyebilirler. Burada ayni zamanda bir ilk elden aragtirma o6gesi de
bulunmaktadir. Ornegin, medya endiistrisi tarafindan nasil “hayranlar” yaratildigi ve bunlarin kendi
aralarinda nasil organize olup iletisim kurduklar1 (6rnegin internet iizerinden) incelenebilir.

Simgelemede de oldugu gibi burada da benzer giiclii bir tartigma Ogesi yer almaktadir. Ornegin,
ogrencilerin medya siddeti ve sansiir gibi konulardaki kamu tartismalarindan haberdar ve bu gibi
tartigmalara katilanlarin ¢ikis noktalarina karst uyarilmis olacaklardir. Ogrencilerin 6zellikle medya
izleyicilerinin farkli kesimleri hakkinda yapilan varsayim sekillerini ve bu varsayimlarin dayandirildigi
delilleri analiz etmeleri gereklidir.

Ayrica izleyicileri incelemek bir icebakis dgesi ve dogrudan arastirma icermelidir. Ornegin, dgrencilerin
“medya giinliikleri” tutmasi, bulgularini benzerleriyle birlestirerek karsilastirmalari, ya da kendi evleri
icinde medya kullanimin1 gézlemlemeleri tegvik edilebilir. Siiregte, 6grenciler farkli aragtirma metodlarinin
faydalarin1 ve dezavantajlarimmi ve meydana ¢ikardiklar bilginin gegerliligi ve giivenirligini irdelemek
konusunda tesvik edilmelidirler. Bu gibi arastirmalar ¢ogu zaman medya kullanimindaki sosyal farkliliklar
ve bunlarin genellestirilmelerinin ne dereceye kadar miimkiin olabilecegi hususlarinda sorular ortaya
koyacaktir. Yine burada, yapim tecriibesi, 6rnegin belli bir izleyiciyi hedef almaya c¢alisma ve sonrasinda
onlarin tepkilerini g6z 6niinde bulundurma, 6nemli anlayiglar sunabilir.

UYGULAMADAKI ANAHTAR KAVRAMLAR

Anahtar kavramlar, bir dizi medyaya uygulanabilecek medya egitimine tutarli ve sistematik bir yaklasim
sunacaga benzemektedir. Ancak, bunlar medya egitimi miifredat1 i¢in bir taslak ya da Ogrencilere



“verilmesi” gereken bir igerik listesi olarak tasarlanmig degillerdir. Hiyerarsik bir sekilde diizenlenmemis
ya da, sanki kisinin dil i¢in bir donem ayirmasi, takiben simgelendirmeye ge¢mesi gibi, birbirlerinden
ayrilmig bir sekilde yoneltilmek iizere tasarlanmamiglardir. Tersine, bagimsiz olarak goriiniirler: her bir
kavram medya egitiminin belirli bir alanina, ister istemez tiim digerlerini davet eden, muhtemel bir girig
noktasidir. Bu sekilde, iistlenebilecegi herhangi bir faaliyet ya da calisma {nitesi diisiincesi hakkinda
kisinin diislincesini diizenlemenin bir yolunu temin eder ve en az analitik faaliyetlere (reklam ya da haber
incelemesi gibi) uygulanabildikleri kadar yaratici faaliyetlere de (fotograf ¢cekmek gibi) uygulanabilecekleri
vurgulanmalidir.

Uygulamada anahtar kavramlarin nasil isledigini 6rneklemek i¢in simdi medya egitiminde miifredat
planlamasinin ii¢ Ornegini inceleyecegiz. Bunlarin hepsi yaslar1 11 ile 14 arasindaki ¢ocuklar
hedeflemektedir. Her ¢aligma iinitesi bir ka¢ ders boyunca islenecek sekilde tasarlanmstir ve bir dizi siif
ici faaliyeti kapsamaktadir.

Bu faaliyetler kiiciik grup ve tim smif tartigmalarimi, 6gretmen tarafindan dogrudan bilgi vermeyi, rol
yapma ve benzetimleri, kapali metin analizlerini, diizensiz yazma ve medya yapimi faaliyetlerini
igerecektir.

ORNEK 1 Simpsonlart Ogretmek

Bu linite bir metinin (burada bir televizyon programi), yukarida tanimlanan drt anahtar kavramin tlimiiniin
canlandirilarak, nasil bir konu galigmasi olarak kullanilabilecegine iyi bir ornektir. Unite asagidaki
faaliyetleri igerir:

e Bashk uyumu. Ogrencilerin anahtar dgelere dikkat ederek bashk uyumunu yakindan izlemeleri
istenir. Sonrasinda grup tartigmasi gorsel stil, ses kullanimi, Simpsonlarin memleketinin goriintiisii ve her
programda degisen boliimiin ogeleri gibi hususlara odaklanir. Daha sonra &grencilerin bu bdliimde
Simpsonlar hakkinda ne 6grendigimizin Ozetini ve bir program olarak biitiiniinde nasil beklentiler
olusturdugunu yazmalari istenir.

e Arka plan ve icerik. Burada 6grencilere, I Love Lucy’den (Lucy’yi Seviyorum) Married With
Children’a (Evli ve Cocuklu) kadar aileleri konu alan TV durum komedilerinin tarihgesinin kisa bir tanitimi
yapilir. Daha sonra, 6rnegin sosyal sinif bakimindan, aile tipleri bakimidan ve dekor bakimindan farklilik
ve benzerlikleri tesbit etmeleri istenir. Daha sonra Simpsonlar’a bir giris yapilir ve bu tiirdeki daha eski
programlardan ne sekilde farklilik gosterdigi lizerinde diisiinmeleri istenir.

e Karakter. Ogrencilerden Simpsonlar’daki karakterlerden birisi hakkinda karakter calismasi
yapmalar1 ve kendi analizleri ile reklam malzemelerinde yer alanlarla karsilagtirmalar istenir.

e Komedi. Tek bir bolimiin gdsterimini takiben, 6grencilerin olay Orgiisiinii analiz etmeleri ve her
bir olaydaki mizahin dogasini tesbit etmeleri istenir. Ogrencilerin farkli mizah tiirleri (hiciv, kaba komedi,
sagmalik, “kara” mizah ve benzeri) lizerinde diisiinmeleri ve sonrasinda kendi segtikleri bir boliimiin daha
ileri analizini yapmalar1 tegvik edilir.

e Kaideler. iki boliimiin analizlerine dayanarak, dgrencilerin programi kendi tiiriiniin kaidelerini
nasil kullandigimi ve ve ayni zamanda onlardan nasil ayrildigini irdelemeleri istenir. Ornegin, durum
komedisi kaidelerini nasil kullandig1, ger¢ege benzerlik “kurallarini ¢ignemek™ i¢in animasyonu nasil
kullandig1 ve ne dereceye kadar “gercekei” goriilebilecegi sorulabilir. Daha sonrasinda bir boliim hakkinda
detayli bir elestirel analiz yazmalar istenir.

e Endiistri. Burada 6grencilere yapim siireci (senaryo yazimi, animasyon, yabanci iilkelere satis,
planlama, pazarlama ve benzeri) hakkinda bazi bilgiler verilir. Daha sonra 6grencilerden bir Simpsonlar
video kasetinin kapagini incelemeleri ve yapim ve pazarlamada farkli sirketlerin oynadiklart rolleri
bulmalar istenir. Son olarak, nasil farkli izleyicileri hedef aldigimi ve nasil yapim sirketinin telif hakki
ylikiimliiliikkleriyle sinirlandirildigini géz 6niinde bulundurarak Simpsonlar’in pazarlamasi hakkinda bir
aragtirma yapmalart istenir.



e Tartiymalar. Ogrencilere Simpsonlar hakkinda pozitif gazete elestirilerinde Bagkan Bush
tarafindan seslendirilen elestirilere kadar bir dizi beyan sunulur. Daha sonra onlardan, 6zellikle programin
“olumsuz rol modeller” sundugu fikrine odaklanarak, kendi tepkileri 15181nda bu beyanlar1 degerlendirip
tartigmalar1 istenir.

e Benzetim. Son olarak, o6grencilerden (gruplar halinde) kendi ulusal igeriklerine has bir
canlandirilan aile gosterisi taslagi irettikleri bir benzetim iistlenmeleri istenir. Onlardan karakterler,
dekorlar ve ornek olaylar dizisi olusturmalari ve gosterilerini pazarlama yoluyla ilerletmenin yollar
hakkinda diistinmeleri istenir. Tiim smifi gelismeler hakkinda bilgilendirmeye ilave olarak, ayrica teklifleri
icin mantikli bir yazili agiklama yapmalar1 gerekmektedir.

Bu {inite bir metini tiimlesik ¢alisarak dort anahtar kavramin tiimiine hitap eder. Kapsanan 6zellikler sunlari
igerir:
e Yapmm: Yapim siiregleri, pazarlama, uluslararasi dagitim.

e Dil: Tiir (durum komedisi), form (animasyon), kodlar ve kaideler.

o Simgeleme: Gergekgilik, bicimleme, ahlaki degerler, ailenin goriiniimii.

e lzleyici: izleyicileri hedef almak, yorumlamalar, etkiler, hazlar (komedi)
ORNEK 2 Gengligi Satmak

Bu iinite, birkag medya ¢esidiyle kesisen bir tiire (reklam) ve bir temaya (“genclik) odaklanarak daha daha
tematik bir sekilde diizenlenmistir. Ozellikle gengleri hedef alan reklamciliga ve ortaya koydugu tiiketici
kiiltiiriiyle ilgili daha genis hususlara odaklanir. Asagidaki faaliyetleri kapsar.

e Reklamlar1 Okuma. Unite, bir igecek iireticisi tarafindan iiretilen belli bir icecegin, “Uriin X,
tanimiyla baslar. Ogrencilerin bu sirket tarafindan iiretilen bir dizi icecek arasindan iiriin x’i tesbit etmeleri
istenir. Boyle yaparak ogrencilerin, reklamlarmn iiriinlerin imajlarim1 ve 6zelliklerini nasil tanimladiklari,
belirli izleyicilerin nasil hedef alindiklar1 ve bunlarin iiriin logolarinin tasariminda nasil yansitildiklart
hakkinda diisiinmeleri istenir.

e imaji yaratmak. Ogrenciler (artik Juice Up isimli igecek oldugu belirlenen) Uriin X’i satmak igin
fikirler {lizerinde beyin firtinasina devam ederler ve bunlar iirliniin ger¢ek reklamlariyla karsilastirirlar.
Sonra gorsel tekniklere, diizenlemeye ve film miizigine odaklanarak Juice Up kampanyasinin {i¢ reklaminin
detayli bir analizini yaparlar. Onlardan ozellikle {irliniin nasil gen¢ izleyiciyi hedef aldigi, bunun
pazarlamasinda ve markalagsmasinda nasil yansitildigi ve geng insanlarin reklamlarda nasil temsil edildigi
hakkinda diisiinmeleri istenir.

e Pazarlama. Son olarak, 6grencilere ticari reklam gazetelerinin birinden Juice Up kampanyasiyla
ilgili bir makale verilir ve onlardan pazarlama kampanyasmin reklam ajanst ve sirket tarafindan
tasarlandigini irdelemeleri istenir. Buradaki tartigma reklamlari planlamasi ve yerlesimi ve yapimeilarin
izleyiciler hakkinda ne varsaydiklari {izerine odaklanir.

e Planlama. Ogrencilerden evlerinde miimkiin oldugunca fazla sayida TV reklam arasi seyretmeleri
istenir. Daha sonra onlardan kendi yas gruplarini hedef alan reklamlarin oranini ve bunlarin en fazla nereye
planlanmug goriindiiklerini irdelemeleri istenir.

e lzleyiciyi yakalamak. Evdeki gordiiklerini temel alarak, 6grencilerden dikkatlerini ¢ekmede en
¢ok hangi reklamlarin etkili oldugunu ve bunu nasil basardiklarini tesbit etmeleri istenir. Kisisel olarak en
sevdikleri reklamlar1 ve onlar hakkindaki sevdikleri seyleri tesbit ederler, daha sonra sonuglari biitiin sinifla
paylasirlar. Bu siirecte, onlar hakkinda hedef izleyici olarak yapilan varsayimlar1 ve bunlarin ne dereceye
kadar dogru oldugunu irdelerler.

e Reklamcmn bakis acisi. Ogrenciler bir reklam ajansi yoneticisi tarafindan, geng izleyiciler
hakkinda verilen bir dizi beyanati okurlar. Ogrencilerden bu beyanatlari tartisip, daha sonra s6z konusu
ajans tarafindan yapilan bir dizi reklami seyretmelerinin ardindan bunlar1 degerlendirmeleri istenir. Grup
tartigmasini takiben, 6grencilerden sectikleri belli bir reklam kampanyasi1 hakkinda, gencleri ne sekilde



hedef almaya calistigini analiz eden bir rapor yazmalari istenir. Onlardan bu ¢esit reklam kampanyalarinin
kendi yas gruplarina ne tiir imajlar ve kisilikler satmaya ¢alistigin1 irdelemeleri istenir.

¢ Reklam yapmak. Bu iinitedeki son faaliyet, 6grencilerin kendi yas gruplarin hitap eden bir misir
gevregi Uriiniiniin pazarlamasindan sorumlu bir reklam ajansinin roliinii iistlenmelerinin istenecegi bir
benzetimi igerir. Kendilerine iiriiniin bir tanim verilir ve hem kendileri hem de gercekte onu alacak olan
ebeveynleri i¢in cazibe potansiyelini belirlemeleri istenir. “Beyin firtinas” yoluyla iiriiniin imajin1 ya da
“kisiligini” tesbit ederler ve muhtemel pazarlama stratejilerini irdelerler. Daha sonra bir logo ve paket
tasarimi yaparak, bir televizyon reklami i¢in senaryo iireterek ya da her sahnesinin elle ayr1 ayri ¢izimini
yaparak ve de onun nereye ve ne zaman planlanacagini 6nererek ise devam ederler. Fikirlerin 6ne siirerken
kampanyalarinin nasil hedeflendirildigini ve stratejilerinin izleyiciye hitap etmek i¢in nasil tasarlandigim
anlatmalar1 istenir.

Onceki iinitede oldugu gibi, bu iinite de bir metini tiimlesik ¢alisarak dort anahtar kavranun tiimiine hitap
eder. Kapsanan ozellikler sunlari igerir:

Yapim: Reklam ajanslarmin, TV programcilarini ve ticari sirketlerin isleri.
Dil: Reklamin kodlar1 ve kaideleri, bir “iiriin imajinin” yaratilmasi.
Simgeleme: Genglerin imajlar1 ve temsil ettikleri goriilen degerler.
Izleyici: izleyicileri hedef almak, yorumlamalar, etkiler, hazlar ve tercihler.

ORNEK 3 Fotograf ve Kimlik

Bu iinite fotograf ve belgeseli inceler ve onlarin kimliklerin temsili ve olusturulmasinda nasil kullanildigi
hakkinda ortaya sorular koyar. Buradaki odak, bu nedenle dnceki iki tiniteye oranla populer “kitle” iletisim
araglariyla daha az alakalidir. Unite su faaliyetleri kapsar:

e Portreler. Ogrencilere 14 yagindaki bir kizin kisisel albiimiinden bir dizi fotograflar gosterilir.
Onlardan imajlar arasindaki farklari, 6rnegin, nerede ve nigin ¢ekildikleri, farkli pozlar ve ifadeler ve farkli
imaj sekilleri (mesela, enstantane, diiz portre, aile grubu, v.b.) baglaminda tartigmalart istenir. Onlardan
ayn1 zamanda kizin kendi fotograf bagliklarini eslestirmeleri istenir.

o Fotograf belgeseli yapmak. Daha sonra 6grencilerden kiz hakkinda kisa bir “fotograf belgeseli”
yapmak i¢in fotograflar1 siralamalar1 ve bunun yapilabilecegi farkli yollari tartismalar1 istenir. Onlardan bir
film miizigi icin senaryo yazmalar1 ve kullanilabilecek miizigi teklif etmeleri istenir. Daha sonra, kizin
kendisinin goriintiilerin farkli izleyiciler i¢in nasil diizenlenmesini isteyebilecegini tartigarak {irlinlerini
karsilastirmaya davet edilirler. Bu faaliyet fotografciligin ne kadar dogru ve gercekei olabilecegi anahtar
sorusunu ortaya koyar.

e Bir belgeseli aragtirmak. Ogrenciler daha sonra , genellikle tren istasyonlar1 ve hava alanlarinda
bulunan fotograf kabinleri hakkindaki “Photo — You” adinda kisa bir BBC belgeseli seyrederler (diger yerel
ya da ulusal belgeseller de olabilir). Seyretmeden 6nce bir tiir olarak belgesellerin (6gretmek, kisisel bir
goriis Onermek, ikna etmek, eglendirmek, v.b gibi) farkli iglevlerini irdelemeleri istenir. Daha sonra
onlardan “Photo — You” ve diger belgesellerin bu hedefleri nasil basardiklarinin 6rneklerini tesbit etmeleri
istenir.

o Belgesel kaideleri. Daha sonra dgrencilere belgesellerde kullanilan bir dizi teknik (roportajlar,
argiv derlemesi, yeniden olusturma, arka plan ses anlatimi, v.b gibi) tanitilir ve onlardan “Photo — You”da
bunlardan hangilerinin kullanildigin1 ve yarattiklari etkileri tesbit etmeleri istenir.

e Kurgu. Ogrencilerden, her defasinda bir béliimiiniin olmak iizere, “Photo — You”nun yakin bir
analizini yapmalari istenir. Her agsamada film yapimcilarinin yaptiklar tercihler, kullanilan farkl teknikler,
kameranin konumlandirilmasi, goriintli ve seslerin se¢cimi ve bunun gibi hususlar hakkinda sorular sorulur.
Onlardan daha sonra bir CD — Rom ile saglanan sabit goriintiileri kullanarak filmi “yeniden kurgulamalar1”
istenir. Gruplar halinde filmin, insanlar1 fotograf kabininde nasil iyi fotograflar ¢ekebilecekleri hakkinda
bilgilendirecek, insanlar1 fotograf kabinleri insa etmenin getirileri konusunda ikna edecek, ya da insanlari



fotograf kabinleriyle ilgilenmeleri ve onlar1 temizlemeleri konularinda egitecek bir versiyonunu yapmalari
istenir. Bu alternatifleri gbz oniinde tutarak, daha sonra filmin yonetmenine film hakkindaki kisisel
tepkilerini yazmalar istenir.

e Yorumlar. Burada, 6grencilerin Oxford Universitesindeki mezuniyet téreni hakkindaki bagka kisa
bir filim i¢in bir yorum yazmalar istenir. Yine, gruplarin farkli diisiinceleri yansitan yorumlar yazip,
yorumlarin goriintiilerin anlamini nasil degistirebildigini diisiinerek onlar1 karsilagtirmalari istenir.

e Bir teklif yazmak. Burada 6grenciler bir TV istasyonunun yetkili editoriine yazilan, kisa bir
belgesel film igin bir tavsiye {izerinde ¢alisirlar. Yonetmenin “Photo — You” igin tavsiyesini
degerlendirmeye ve filmin son halinden hangi 6zelliklerin ¢ikarildigini irdelemeye davet edilirler.

e Bir belgeseli taklit etmek. Son olarak, dgrencilerden, “okul yasamimizdan bir giin” hakkindaki
bes dakikalik bir film i¢in tavsiyelerini bir araya getirmeleri istenir. Kendilerine sorumlu editér tarafindan
yazilmig sahte bir not verilerek hangi filmin yapilacaginin se¢iminde kullanacaklar1 kriterler iizerinde
diistinmeleri istenir. Sonugta, planlayarak filmi yaparlar.

Yine burada da, bu iinite bir metini timlesik caligarak dort anahtar kavramin tiimiine hitap eder. Kapsanan
ozellikler sunlari igerir:

Yapim: Belgesel film yapimcilar1 ve sorumlu editorlerin isleri.

Dil: Fotograf ve belgesellerin kodlar1 ve kaideleri, roportaj, ses ve goriintiiniin kullanimu.
Simgeleme: Bireysel kimliklerin ve sosyal kurumlarin (okul) imajlar.

izleyici: Belgeseller gerecekgilikleri hakkinda izleyicileri nasil &gretmeye, ikna etmeye
inandirmaya calisirlar ve bunun gibi.



BOLUM 2

BAZI GENEL PRENSIPLER

Bu tanimlama medya egitimindeki iyi uygulamayi niteleyen bazi genel prensipleri belirtir. Bunlar ii¢ baglik
halinde siniflandirilabilirler: kapsamli amaglar, miifredat planlamasi ve pedagoji.

AMACLAR

Bu {initelerde benimsenen genel yaklagim agik¢a korumaktan c¢ok hazirhiga yoneliktir. Calisma,
ogrencilerin, medyanin etkilerine kars1 agilanmalar1 gereken, medya manipiilasyonunun edilgen kurbanlar
olduklar1 varsayimiyla baslamaz. Ornegin reklam hakkindaki ikinci iinite, &grencilerin reklamcilarin
kendilerin hangi yollarla hedef aldiklarin1 anlayabildiklerini ve tiiketiciler olarak kendi segimlerinin ve
degerlerinin medya imajlar1 hakkinda ne kadar bilingli olduklarini yansittiklarin1 varsaymaktadir.
Ogrencilerin reklamlardan keyif aldiklar1 kabul edilir ve arastirilir, ancak &grencilerin ayrica kendi
hesaplarina mantikli ve bilingli kararlar verebilmeye muktedir olduklari varsayilir.

Unitelerden hi¢ birisi gercekten oOgrencileri medyanin olumsuz etkileri olarak algilanan seylerden
“kurtarmak” i¢in diizenlenmemistir.

Genelde, bu nedenle, ¢aligmanin biiyiik gogunlugu tiimevarimsal yerine timdengelimseldir. Bu 6grencilerin
daha onceden tanimlanmis bir pozisyonu kabul etmek igin tonlendirme aramak yerine temin edilen
kanitlarla kendi sonuglarma ulagmalartyla alakalidir. Ornegin, Simpsonlar iinitesinde, égrencilere program
tarafindan ortaya konan ahlaki ve politik konular hakkinda bir dizi iddia sunulmus ve bunlar tizerinden
goriislerini yansitmaya tesvik edilmislerdir. Acikga, bu yaklasim karmasik hususlari disarida birakan ya da
gormezden gelen bir yaklagim degildir, ancak amaci da bir “kars1 propaganda” formu saglamak degildir.

MUFREDAT PLANLAMASI

Bu tinitelerin her biri dort anahtar kavramin timiine birlesik ve biitiinsel bir yolla hitap etmeye calisir.
Farkli vurgular farkli zamanlarda digerlerinden daha giiglii olarak ortaya cikarken iistii kapali olarak
ogrencilerin medyanin bu farkli 6gelerinin nasil ilgili olduklarini anlamaya ihtiyaglart oldugu varsayilir.
Boylece, Simpsonlar hakkindaki birinci {inite sirasiyla simgeleme, dil, iiretim ve izleyicilere odaklanarak
anahtar kavramlarin her birine acik¢a hitap eder ve (diger iinitelerde de oldugu gibi) son faaliyet bunlarin
etkili bir sekilde nasil ilgili olduklart hususunu tek, etkili bir aragtimada toplar.

Vurgu farkliliklar1 tabii ki kaginilmazdir. Caligmanin {initelerinin hepsinde ve her birinde anahtar
kavramlarin hepsi aym esitlikte kapsanmayacaktir. Ornegin, fotografcilik ve belgesel hakkindaki iigiincii
iinite muhtemelen {iretime oranla medya dili o&zellikleri konusunda daha giigliidiir. Ancak, bu
aciklamalardan da belli olmalidir ki, anahtar kavramlardan herhangi birisi digerlerinden herhangi biri i¢in
(en azindan potansiyel olarak) “giris yolu” islevi gorebilir. Bu nedenle, dolayl olarak, anlam ¢esitli anahtar
kavramlar arasindaki iliskiden ortaya ¢ikiyor gibi gériinmektedir. Boylece, reklam hakkindaki tinite dolayli
olarak “genglik kiiltiirii” Giretiminin medya endiistrileri ile izleyicilerin ihtiyaclar1 ve beklentileri arasindaki
miizakereler sonucu ortaya ¢ikan bir sey olarak kabul eder. Ayni sekilde, Simpsonlar hakkindaki iinitede
ortaya atilan gercekgilik konusundaki sorular medyanin diinyayr nasil simgeledigi konusunda seyircilerin
de elestirel hiikiimler verdigini isaret etmektedir. Gergekeilik basit sekilde sadece metinlerin miilkii
degildir, ayn1 zamanda izleyiciler ya da okuyucular agisindan da bir anlama yetenegidir.

PEDAGOJI

Yukarida anlatilan ii¢ iinitede, bir dizi farkli pedagoji stratejileri vardir. Bunlar: bireysel, kiigiik grup ve tiim
siif ¢aligmalari, 6gretmenler ve dgrenciler tarafindan bilgi temini, elestirel analiz ve uygulamali medya
yapimi ile birlikte benzetim, metin analizi ve Ogrenci arastirmasi gibi stratejileri de kapsar. Bazi
durumlarda, yaklasim “6grenci merkezli” olarak tanimlanabilir, burada da 6grencilerin kendi bilgi ve
diistincelerini paylagsmalarina ve konular hakkinda kendi sonuglarini olusturmalarma gii¢lii bir vurgu vardir.
Biitiin bu iiniteler 6grencilerin halihazirda bahsedilecek basliklar hakkinda birseyler bildigi ve bilgilerinin



hem kendi i¢inde gecerli hem de ilerideki yansilamalar i¢in faydali bir kaynak oldugu varsayilarak
baglamaktadir.

Ancak, ayn1 zamanda 6grencilerin bilmedigi ve onlara 6gretilmesi gereken seyler oldugu yoniinde de bir
kabul vardir. Ornegin, belgesel hakkindaki iigiincii {inite agikga belgesel film yapimi teknikleri, ya da
yapimcilari  fikirlerini televizyon sirketlerine hangi yollarla “sundugu” konularin1 6gretmeye
girismektedir. Bazi durumlarda (6rnegin medya diliyle ilgili olanlarinda), bu bir 6grencilerin dolayl olarak
ne bildiklerini agik¢a ortaya koyma konusudur, yani “pasif” bilgiyi “aktif” bilgiye ¢cevirme. Bu sistematik
analiz ve emsalleriyle paylasim ve karsilastirma araciligiyla olur. Ancak diger durumlarda (6rnegin yapimla
ilgili olanlarinda), 6grencilere bilmedikleri halihazirda seyleri dogrudan 6gretmeyi igerir. Bu hem bilginin
Ogretmen tarafindan temini yoluyla, hem de 6grenciler tarafindan arastirma yoluyla olur. Bu baglamda,
medya egitiminde 6grenme mevcut bilgi ile yeni bilgi arasindaki devam eden bir miizakereyi igerir. Bu
hususlarin alakali oldugu medya egitimi pedagojisi bir sonraki modiilde ayrintili olarak ele alinacaktir.



MODUL 6 NASIL ?

UYGULAMADAKI MEDYA EGITIMI

Kurs {initeleri bir dizi pedagojik yaklagimlar kullanmaktadirlar. Bunlarin ¢ok az1 medya egitimine 6zeldir.
Bazilar1 kolaylikla sosyal egitimde ya da Ornegin, tarih Ogretiminde bulunabilirler. Ancak, medya
egitimcileri siirekli olarak miifredatin belirli 6zelliklerine uygun olan bir pedagoji teknikleri repertuari
gelistirmistir. Bu modiilde, bu teknikleri inceleyecegiz. Metin analizi, icerik analizi, 6rnek olay
incelemeleri, terciimeler, benzetimler ve yapim. Bunlardan ilk {igii daha analitik iken, son ii¢ii daha
uygulamalidir. Bu higbir sekilde 6gretim tekniklerinin yorucu bir se¢imi degildir, ancak herhangi bir medya
egitim kursu kapsamina aliabilecek bir dizi yaklagimlar hakkinda net bir fikir verir.

Aslinda bu yaklasimlarda dolayl1 olarak var olan 6grenmenin dogas: hakkindaki sorular ve varsayimlardir.
Isaret etmis oldugumuz gibi, 6greciler medya hakkinda, neredeyse kesinlikle diger miifredat alanlarinda
sahip olduklarindan daha fazla olmak {izere, oldukca genis bir bilgiye sahiptirler. Medya egitimi sz
konusu oldugunda &gretmenler artik uzman degildirler syleminde biraz gergeklik pay1 vardir. Bununla
birlikte, 6grencilerin bilmedigi ve 6gretmenler tarafindan 6gretilmesi gereken pek cok sey vardir. Mevcut
bilgi ile yeni bilgi arasindaki bu iligski ve bunun 6grenme i¢in anlamimdan bu modiiliin kapanis boliimiinde
daha genel hatlartyla bahsedilecektir.

METIN ANALIZI

Metin analizi belki de edebiyat ya da resim 6gretimi tecriibesine sahip dgretmenler i¢in medya egitiminin
en bildik 6zelligidir. Her ikisi de medya dgretmenleri i¢in kullanigh yaklasimlar olmalarin ragmen, metin
analizi ile muhteva analizini birbirinden ayirt ederek baslamak &nemlidir. Muhteva analizi, akademik
iletisim ¢aligmasinda bir metod olarak yerlesiktir. Goreceli olarak genis bir materyal kiilliyatinin 6nceden
belirlenmis kodlar ve kategoriler kullanilarak nicelik analizini kapsar.

Ornegin, dgrenciler belirli gazetedeki resim ve metinlerin oranini ya da reklama ayrilan alanin miktarini
hesaplayabilirler veya reklamlardaki kadin ve erkeklerin “sayisini” ya da tasidiklari rol c¢esitlerini
sayabilirler. Bunun sinifta zaman aldig1 soylenebilir ama, hipotezlerin test etmek ve genis bir 6rnekle
egilimleri belirlemek i¢in titiz bir yol sunar.

Bunun aksine, metin analizi genislik yerine bir derinlik sunar. Tek bir metinde biiyiikk miktarda detaya
odaklanma egilimindedir ve secilen metinler cogu zaman, tek fotograflar, reklamlar, agilis sahneleri,
fragmanlar ya da miizik videolar1 gibi, oldukca kisa ya da kapsam olarak sinirlidirlar. Metin analizi detaya
tam dikkat etmeyi ve titiz sorgulamay1 igerir. Ogrencilerin anlik hiikiim vermekten uzak tutulmalari ve
goriisleri i¢in kanit saglamaya tesvik edilmeleri gerekmektedir. Bu tiir analiz “bilineni yabancilagtirmak”,
yani, 6grencilerin ¢ok iyi bilebilecekleri bir seyi alip onlara onun nasil bir araya getirildigine bakmalarini
ve neden bu sekilde yapildigini diisiinmelerini istemek anlamina gelir. Bu siirecte, dgrenciler gorsel ve
isitsel — gorsel metinlerin diger metinler gibi “okunmasi1™ gerektigini anlayacaklardir.

Ogrencilerin, drnegin bir TV reklamimin, metin analizini nasil yapabileceklerini diisiinelim. Metin analizi
genellikle tanimlamayla baslar: 6grencilerden metinde gorebildikleri ve duyabildikleri her seyi tanimlayip
listelemeleri istenir. Bu agamada, 6gretmen video ekranini kapatarak 6grencilerden film miizigini dikkatlice
dinlemelerini isteyebilir. Daha sonra dgrencilerin miizigin tiirlinii, ses efeklerini, dili, konusanin ses tonunu,
sessizligin kullanimini, ve benzeri seyleri tarif etmeleri gerekir. Daha sonrasinda 6gretmen sesi kapatabilir
ve Ogrencilerden, Ornegin videonun “goriintli dondurma” &zelligini kullanarak, sadece goriintiilere
konsantre olmalarini isteyebilir. Burada, odak kismen ne gosterildigini, yani dekor, “viicut dili”, renk ve
benzeri kullanimi tanimlama iizerinde, kismen de nasil gosterildigi, 6rnegin, kamera agilarinin, diizenleme
ve 1siklandirma kullanimi iizerinde olmalidir. Ogretmenler 6grencilerden, filmdeki tek hareketteki
degisikliklere dikkat ederek ve hareket gegislerinin nasil yaratildigma dikkatlice bakarak ve kurgunun
ilerlemesine ve ritmini goz oniinde bulundurarak “filmdeki kareleri tek tek farketmelerini” isteyebilir.



Son olarak, 6grencilerden bu cesitli 0gelerin metinde bir biitiin olarak nasil birlestirildigi iizerinde
diisiinmeleri istenecektir.

Ancak bu tanimlama siireci tamamlandiginda 6grenciler metinin anlami iizerinde diisiinmeye davet
edilecekleri ikinci asamaya ge¢melidirler. Yine, bu da, metinin ¢esitli dgeleri tarafindan atifta bulunulan
yananlam ve cagrisimlar1 inceleyerek, sistematik bir sekilde baslamaldir. Ornegin, dgrenciler dekorun
belirli goriinti ve oOgelerini ya da belli miizik siralamalarini g6z Oniinde bulundurarak onlara ne
cagristirdigini tanimlayabilirler. Isiklandirmanin ya da sesin ya da rengin belirli bir ruh haleti ya da
atmosfer olusturmak i¢in kullanilma seklini ya da belirli kamera agilarinin ya da hareketlerinin seyirciler
olarak bizleri sahneyle baglantili olarak nasil konumlandirdigmi inceleyebilirler. Buradaki faydali bir
yaklagima “degisme testi” adi verilmektedir, burada, 6grencilerden metinin belirli bir dgesi degisirse,
ornegin, yapimcilar farkli bir karakter ya da miizik parcasi veya farkli bir grafik tasarim sekli kullanmig
olsalardu, anlaminin nasil degisecegini tahmin etmeleri istenecektir. Aym1 zamanda burada
“metinlerarasilik” da dnemlidir: 6grencilerden, metinin ilgili ya da atifta bulunur goriindiigii diger metinleri
(ya da tiirleri) de diisiinmeleri istenmelidir.

Son olarak, 6grenciler, bir biitiin olarak metin hakkinda hiikiim vermeye tesvik edilecekleri, ii¢iincii bir
asamaya gecebilirler. Bu hiikiimler metin iginde tesbit ettikleri degerler ve ideolojilerle ilgili olabilir.
Omegin bizim TV reklamimmiz baglaminda, muhtemelen iiriiniin bir sekilde olumlu olarak goriinen
ozelliklerle baglantili oldugunu kesfedecegiz: reklam bir iiriiniin “dogal” yada “sade” ya da “seksi” ya da
“bilimsel” oldugunu ya da kullanicisin1 drnegin daha iyi, daha giiclii ya da kiiltiirlii ya da daha ¢ekici bir
insana doniistiirecegini iddia edebilir. Analiz 6grencilerin, bu iddianin nasil ortaya atildigini anlamalarin
ve cagrisim yaptig1 degerler hakkinda bilingli hilkiim vermelerini saglamalidir. Ayn1 zamanda hiikiimler
metinin kalitesiyle de ilgili olabilirler, diger bir deyisle, bizi iddialar1 hakkinda ikna etmeye ¢alismakta ya
da anlamini nakletmekte ne kadar etkili olmustur.

Bu baglamda “kalite” ayn1 zamanda estetik hazla alakalidir ve analiz sonuglarindan birisi 6grencilerin
metinin nasil, 0rnegin, heyecan, cazibe ya da enerji hisleri uyandirmayr basardigii (ya da dogrusu
basaramadigini) anlayabilmeleri olmalidir.

Tabii ki bu metin analizinin daima iyi diizenlenmis bir siire¢ oldugu anlamina gelmez: 6grenciler arasinda
belirli bir metnin anlami {izerine ve onun hakkindaki hiikiimleri konusunda genis miizakereler ve
tartigmalar olabilir. Amag Ogrencilerin kendi sonuglar iizerinde anlasmalart degil, ancak analizlerinde
sistematik ve titiz olmalaridir.

Metin analizleri agikgast Ogrencilerin, Ornegin farkli kamera agilarini ya da hareket gecislerini
anlatabilmeleri i¢in, teknik bir kelime dagarcigi edinmelerini gerektirir. Ancak, bu tiir analizlerin rutin,
mekanik bir faaliyete doniismemesi onemlidir: idareli bir sekilde diger faaliyetlerle birlikte kullanilmalidir.
Metin analizinin aym1 zamanda bir de uygulama boyutu olmalidir. Ogrencilerden bir gériintiiniin bilesen
pargalarma ayirip, her bir pargay1 analitik yorumla siniflandirarak “yapisal ¢dziimlemesini” yapmalar ya da
hareketli goriintii metinlerinden bir televiyon reklaminin her sahnesinin elle ayr1 ayr ¢izimini yapmalari
istenebilir. Bu “bulunan” goriintiilerin montjlanmasina ya da fotograf seritlerinin reklam sahnesi haline
getirmek icin birbirine eklenmesine ya da kisa video sahneleri hazirlanmasina imkan taniyabilir. Tek basina
ele alindiginda, metin analizi daha ¢ok bigimsel gramer dgretimine benzer: 6grenciler igin anlamli olmasi
gerekecekse, gercek iceriklerdeki gergek metinlere uygulanmasi ve uygulamali yollarla aragtirilmasi
gereklidir.

ICERIK ANALIZI

Metin analizi metinleri ¢cogunlukla bulunduklar igerikten ayirarak ¢aligir. Bu “bilineni yabancilagtirmanin”
giiclii bir yolu olmakla beraber, ayn1 zamanda tehlikeleri de vardir. Icerige yakin dikkat bizim medya
dilinin belirli formlar ile medya egitiminin diger iki anahtar kavrami arasindaki baglantiyr anlamamizi
saglayacaktir. Yapim ve izleyici.



Buradaki faydali teknik, Ogrencilerin cogunlukla gdzardi edebilecekleri bir metinin Sgelerine
odaklanmalarini tesvik etmektir. Ornegin, filimlerin ya da TV programlarinin acilis ve kapanis béliimleri
metinin belirli bir izleyiciyi nasil hedef aldig1 ve yapim siirecindeki farkli roller konusunda énemi bilgiler
saglayabilir. Ornegin, televizyondaki bashik boliimleri programin kasdedilen izleyicisini tesbit etmek ve
programi onlara “satmak” i¢in kullanilir. Programin izleyicisine en ¢ok “cazip” gelen pargalarinin kisa bir
dzetini sunabilirler, bunlar karakterleri, dekoru ya da tipik temay1 icerebilirler. Ornegin, miizigin ya da
kurgunun detayli metin analizi yapimcilarin izleyiciler hakkindaki varsayimlari konusunda pek ¢ok sey
ortaya koyabilir. Baslik ya da kapanistaki tanitim yazilar1 boliimleri de ayn1 zamanda metini kimin yaptigi,
onun sahibi olan ve dagitan sirketler, onu yapmada {istlenilen ¢esitli roller ve benzeri konularda bilgi
icerirler. Bunlar1 tesbit etmek Ogrencileri onun temsil ettigi finansal (ve belki de ideolojik) ¢ikarlar
hususunda uyarabilir. Bu teknik ¢ogunlukla en fazla karsilastirmali bir boyut oldugunda etkilidir, 6rnek
olarak, farkli hedef izleyicilere yoneltilen belli bir TV tiirliniin iki 6rneginin bashk bdliimlerini
karsilagtirirken ya da belirli bir sosyal konunun iki g¢elisen simgelemesini yapip dagitan sirketleri
incelerken.

Diger bir teknik de belli bir metnin nasil pazarlanip izleyicilere dagitildigi hakkinda bilgi toplamaktir. Bu
TV dergilerini, video kataloglarini, magaza vitrinlerini, film posterlerini ve reklamlari, internet
sitelerini,fragmanlar1 ve basin aciklamalarimi incelemeyi kapsayabilir. Medya sirketleri genellikle bu tiir
bilgilerin elde edilebilecegi “basin set” sunacaklardir. Ogrenciler, metin hakkinda ileri siiriilen iddialara ve
metnin tanitimini yapmak i¢in kullanilan metodlara dikkat ederek bu materyali degerlendirmelidirler. Pek
¢ok durumda, medyalar arasi pazarin ve dahil olan, kiiresel seviyede ¢alisabilen ¢esitli sirketlerin arasindaki
baglantilarin boyutlarinin farkina varacaklardir. Eger miimkiin olursa, farkl kiiltiirlerden bu tiir materyali ,
ornegin, belli bir filmin iki farkli iilkede nasil pazarlandigin1 géz 6niine alarak, karsilagtirmak faydalidir.

Ilave olarak, 6grenciler ticari basmi ya da ulusal gazetelerin medya sayfalarini, 6rnegin TV reytingleri
hakkindaki veriler, gise hasilati ve elestirileri kullanarak metnin nasil algilandigi hususunda bilgi arayip
bulmalidirlar. Bu 6grencileri metnin hedef izleyicisine ulasmasindaki etkiyi gormelerine tesvik edecektir.
Ancak, ayn1 zamanda grenciler, bu bilgilerin nasil derlendigi ve ne kadar giivenilir oldugu konusunda ve
ilerideki planlamalar i¢in geri bildirim yollar1 hakkinda da diisiinmeye tesvik edilmelidirler. Bazi
durumlarda, 6grenciler medya sirketlerinin {irlinlerini satmak i¢in nasil kasten tartigma c¢ikardiklari
konusunda uyarilacaklardir. Bir arada ele alindiginda, bu tiir faaliyetler 6grencilerin medya endiistrilerinin
ardindaki ekonomik motivasyonlar1 ve girisimciligin ¢ogu zaman rekabetei, riskli dogasi hakkinda bir
biling gelistirmelerine yardimci olmalidir.

Bu faaliyetler, bu tiir iceriksel bilginin diger bir dizi medya i¢in miisait olmasina ragmen, ¢ogu zaman en
kolay gorsel medya ile ilgili olarak yiiritiiliir. Popiiler miizik endiistrisi burada ¢ok verimlidir: 6grenciler
CD kapaklarmni, posterleri ve reklamlar1 incelemekle baslayip, bagarili igleri saran satig (hem “resmi” hem
de “gayr1 resmi”) boyutunu incelemeye gegebilirler. Bu materyal ¢ogu zaman belirli izleyicilerin nasil
hedef alindig1 ve piyasada iiriinlerin birbirlerinden nasil farklilastigi hususlarinda oldukga net bir ipucu
sunar. Miizik endiistrisi ticari basini, plak firmalarinin basin paketleri, hayranlarin internet siteleri ve
hayranlarin ¢ikardigi dergiler de mevcut cesitli sirketlerin arastirilmasi ile miizik hayranlan ile sirketler
arasinda zaman zaman ortay ¢ikabilen tartigmalarin arasindaki baglantilar1 arastirmak i¢in kullanilabilirler.
Ayrica dgrenciler i¢in, zaman iginde izleyicilerini degistirmek (ya da genisletmek) i¢in belirli eylemlerin
nasil kullanilmaya ¢alisildigini ve bunlarin hangi yollarla paketlenip pazarlandigini gérmek ilging olabilir.

Pedagojik olarak, bu tiir igerik analizi 6grencileri metinsel agiklama {izerindeki dar odaklanmadan geri
¢eker. Onlart medya metinlerinin basitce olmadik bir yerden ortaya ¢ikmadiklarini, ancak, metinlerin
izleyici bulabilme yollarinda tanitim ve pazarlamanin hayati 6nemdeki unsurlar olduklarin1 anlamaya tesvik
eder.

Ayn1 zamanda, Ogrencilerin bu tiir faaliyetlerin sadece toplumu manipiile etmek i¢in bir komplo ¢esidi
oldugu yanilgisina diismemeleri 6nemlidir. Bu baglamda, izleyiciye ulagsmay1 bagsaramayan ya da kar elde
edemeyen (agik ara cogunlugu teskil eden) medya yapimlarinin 6rneklerini géz onilinde bulundurmak ve
izleyicilerin kendilerine mal ettikleri ve, bazen medya endiistrilerinin hoslanmayabilecegi sekilde, anlamin
degistirdiklerini goz ardi etmemek onemlidir.



ORNEK KONU CALISMASI

Bu genis ¢apli kavramsal yaklagim ii¢lincii teknik olan 6rnek konu caligmasinda daha giiclii bir rol oynar.
Burada, dgrencilerin kendi segtikleri bir medya konusu hakkida derinlikli arastirma yapmalar1 tegvik edilir.
Tabii ki, medya egitimcileri dgrencilerinin heyecanlarina ve giincel tarigmalara karsilik vereceklerdir,
ancak bu cok talepkar ve zaman harcayici olabilir. Bazi durumlarda, 6gretmenler bazi gerekli bilgileri
derleyebilmelidirler, ancak, ¢ogu hallerde, dgrencilerin bunu kendilerinin yapmasi gerekir. Bu sekilde
bagimsiz arastirma ve inceleme bdylece medya egitiminde 6nemli bir rol oynayacaktir.

Ornek konu c¢alismasinin en basit sekli yapim, pazarlama ve belli bir metinin tiiketimi iizerine odaklanur.
Bir yerde, bu yukarida bahsedilen igerik analizinin bir ¢esit uzantisidir. Yeni medya yapimlarinin piyasaya
stiriilmesi bu tiir ornek konu ¢alismast i¢in 6zellikle faydali bir imkan sunar: 6rnegin, 6grenciler yeni bir
TV programinin ya da genglik dergisinin piyasaya siiriillmesine, yeni bir filmin gosterime girmesine ya da
mevcut bir reklam kampanyasina odaklanabilirler. Ogrenciler yukarida bahsedilen tiirde bilgi
derleyebilirler ve (eger imkan olursa) yapimcilarla gériisme ayarlayabilirler.

Bir ikinci gesit 6rnek konu c¢aligmasi da belirli bir konunun medyalar arasi karsilikli incelemesini igerir.
Ornegin, 6grenciler, yakin calisma icin belli drnekler secip, ticari basim kullanarak, izleyici tepkilerini
inceleyerek ve ilgili baski gruplariyla ve diizenleyici organlarla goriiserek, hayvanlarin reklamlardaki
kullanimini arastirmay1 secebilirler. Alternatif olarak, 6grenciler medyanin, segimleri, biiyiik bir spor olay1
ya da yerel bir haber olayim ele almasi gibi belirli bir olay odaklanmay1 segebilirler.

Burada, bu haberlerin, her bir medyanin digerini haber kaynagi seklinde kullanarak, nasil yayinlandigini
inceleyebilirler.

Ucgiincii bir yaklasim ise medya izleyicilerini arastirmayi igerir. Ornegin, &grenciler, medya kullanimi
modellerini inceleyerek ya da gozlemci calismalar yaparak veya, belki de belirli bir meti ya da tiire
odaklanip, belli izleyici gruplariyla miilakatlar yaparak, kiiciik ¢apli anketler ya da “medya giinliikleri”
gelistirip uygulayabilirler. Ogrencilerin kendi bulgularmi diger yayinlanan izleyici arastirmalariyla (6rnegin
TV reytingleriyle) karsilastirmalar1 ve bunlari yazili oldugu kadar gorsel de olmak iizere bir dizi sekilde
sunmalar1 tesvik edilebilir.

Son olarak, 6grenciler tek bir medya sirketinin ya da kurumunun ¢alismalarini arastirmayt tercih edebilirler.
Bunun kiiresel bir biiyiik sirket olmas1 gerekmez: ayni sekilde bir azinlik grubu tarafindan yiiriitiilen bir
organizasyon ya da yerel bir gazete ya da bilgi saglamaya daha istekli olabilecek bir diizenleyici organ
olabilir. Eger 6grenciler “is tecriibesi” ediniyorlarsa, bu ¢alisma gozlemleme yoluyla yapilabilir. Yine
burada, Ogrenciler, endiistri referans kitaplari, ticari basin ve sirket halkla iliskiler materyalleri gibi,
“iceriden” kaynaklar kullanmak zorundadirlar.

Bu farkli 6rnek konu galismalari ¢esitlerinin farkli vurgularinin olmasi yaninda, anahtar kavramlarin birkagt
arasindaki iligkilere deginmek igin onemli imkanlar sunarlar. Ornegin Big Brother (Biri Bizi Gozetliyor)
iizerine bir 6rnek konu ¢aligmasi sunlari kapsayabilir:

e Yapmm. Yapim siireci, yaymcilar ve sponsorlar, medyalar arasi karsilikli pazarlama, kiiresel
satiglar.

e Dil Kurgu, gorsel sekil, belgeselin jenerik kaynasmasi, pembe dizi ve oyun spor gosterisi.

o Simgeleme. “Gergekgilik” ve yalancilik, performans, karakterlerin olugturulmasi, ahlaki degerler.

e lzleyici. Reytingler, gazete elestirileri, “interaktif TV”, izleyici tepkisi.

Bu tiir bir 6rnek konu g¢aligmasi yapmak bu sekilde bir veri kaynagi ¢esiti gerektirir. Programdan secme
parcalar seyredip analiz etmenin yaninda, 6grencilerin, diger medya yorumlarini incelemeleri, yapim sirketi
tarafindan iretilen reklamlari okumalari, internet sitelerini ziyaret etmeleri, ticari basini okumalart ve
insanlarin programa olan tepkilerini aragtirmalar1 gerekecektir.

Ornek konu ¢alismast acik¢a &grencilerin “arastirmacilar” olarak, genellikle okul miifredatinda
ogretilmeyen, yeteneklerini gelistirmelerini gerektirmektedir. Bu yetenekler bir yerde, 6rnegin, kiitiiphane
ya da interneti kullanarak, ya da medya sirketleri hakkinda inceleme yaparak, ya da arastirmalar veya
gozlemci caligmalar yaparak, bilgi derleme sorunudur. Ancak, ayni zamanda bu tiir bilgileri de



degerlendirmekle ilgilidir. Ornegin, 6grenciler internette bu tiir bilgileri tesbit etmeyi oldukga kolay
bulurlar, ama bu gibi materyalin ne derece giivenilir oldugu hakkinda dikkatli ve bilingli bir degerlendirme
yapmak zorundadirlar. Burada, diger medya metnindeki gibi, 6grenciler derledikleri materyallerin, agik¢a
baz1 o6zel ¢ikarlar1 olan insanlar tarafindan iretilen simgelemeler olduklarindan haberdar olmak
zorundadirlar ve bu sekilde, materyalleri titizlikle degerlendirmelidirler. Benzeri sekilde, izleyici
aragtirmas1 yaparken de, Ogrenciler sectikleri metodlarin igsel sinirlamalari ve Onyargilarini ve de
orneklerinin temsil edilebilirliklerini yansitmak zorundadirlar.

Son olarak, dgrecilerin 6rnek konu caligmasinin bir 6rnek oldugunu kabul etmeleri énemlidir, o, tam
olarak, daha genis hususlarin ya da egilimlerin 6rnek konu ¢aligmasidir. Medya egitimi dgrenciler igin
medya hevesleri hakkinda basit¢e yiiklii miktarda bilgi toplayabilecekleri bir serbestlik degildir. Onlarin
icinde olan daha genis hususlar oldugunu bilmeleri konusunda yonlendirilmeleri gereklidir. Bu baglamda,
Ogrencilerin arastirmalarin1 ve anahtar bulgularinin &zetlerini belirli araliklarla 6gretmenlerine ve
emsallerine sunmalar1 konusunda cesaretlendirilmeleri 6nemlidir. Tartisma ve sorgulama bagimsiz,
yansitici bir yaklasimi tesvik etmelidir.

TERCUME

Bu yaklagim oncelikli olarak medya dili ve simgelemesi hakkindaki sorulara odaklanir, ancak, yukarida
deginilen daha kavramsal hususlar1 da kapsayabilir. “Terciime” temelde belli bir metinin farkli bir medya
ya da farkli tiirlerde bulundugu ortaya ¢ikan farkliliklarla ilgilidir. Yaklasim hem analitik hem de
uygulamali olabilir.

Daha analitik bir yaklagim &grencilerin belli bir konuyu farkli iki medyanin ya da iki farkl izleyici grubu
icin ele alig bicimlerini arastirmalarin igerir. Bu da basili bir kurgusal metindeki bir déniim aninin iki farkl
film uyarlamasi i¢inde nasil islendiginin incelenmesi ya da belli bir temanin kurgusal ve gercekei formlada
nasil islendiginin karsilastirilmasi anlamima gelebilir. Ogrenciler iki versiyon arasinda hangi dgelerin ayni
kaldigin1 ve hangilerinin degistigini, ve en 6nemlisi, bunun neden ortaya ¢ikmis olabilecegini sistematik
olarak inceleyebilirler. Bu siirecte, dgrenciler fikirlerin ve konularin farkli tiirlerde ya da farkli medya
formlarinda veya farkli medya izleyicileri i¢in hangi farkli sekillerde simgelendikleri ve belli bir metnin
degisik yollarla nasil sunulabilecegi iizerinde diisiiniiyor olacaklardur.

Boylece, kurgu so6z konusu oldugunda, medyanin karakter olusturma, kurgu, zaman ve anlatim gibi
ozelliklerle ne kadar farkli sekillerde ilgilendigi konusunda daha net bir anlayis gelistirmelidirler. Gergekei
materyal s6z konusu oldgunda ise, farkli medyalardaki farkli ele alig bi¢imlerinin nasil yanli ve “Onyargili”
bir diinya goriisiine yol agtigim gdz oniinde bulundurmalidirlar. Ornegin, dgrenciler, miilteciler gibi,
medyada farkli sekillerde sunulmaya egilimli bir grup insani secebilirler. Farkli medyalardan (haber
biiltenleri, miilteci yardim kuruluslarindan ve baski gruplarindan alinan materyaller hatta kurgusal materyal
gibi) degisik bir dizi materyali, her biri tarafindan ifade edilen bilgi ¢esitlerini karsilastirarak, derleyip
analiz edebilirler. Bu tiir bir faaliyet ayn1 zamanda bir metnin hedeflenen izleyicisinin, onun ideolojik ve
ahlaki mesajini nasil etkiledigini gosterir.

Daha uygulamaci bir yaklasim da o6grencilerin kendilerinin bir medyadaki metni digerine “terclime”
etmesini kapsar, yani bir gazete haberini TV haberi dgesine, bir kisa hikayeyi bir bir film sahnesine, ya da
tam tersi. Eger yapim imkanlar yoksa, 6grenciler yazili bir metni bir senaryoya ya da bir televiyon
reklaminin her sahnesinin elle ayr1 ayri1 ¢izimine terciime edebilirler.

Bu tiir bir ¢aligma farkli medyalarin imkanlarini ve sinirlamalarini ve farkli formlarda sunuldugunda ya da
bir medyadan digerine aktarildiginda anlamlarin ne sekilde degisebilecegini idrak etmelerini saglar. Bu da
farkli dillerinin farkli formlarinin “kodlar ve kaideleri” hakkindaki sorular1 giindeme getirmenin ¢ok pratik
bir yolunu temin eder. Ornek olarak, kurguyu yazili halden filim ya da videoya terciime etme s6z konusu
oldugunda, 6grenciler birinci sahis anlatimindan ya da anlatimdaki bakis acisindan kaynaklanan zorluklar
giindeme getirebilirler. Tersi durumda, filmi yaziya terciime ederken atmosfer ve kararsizlik olusturmak
icin kullanilan ses ve gorselliklerin kelime karsiliklarini bulmak da zorluklar olusturabilir.

Her iki durumda da, yukarida tanimlanan kavramsal hususlar isaret etmek onemlidir. Farkli medyalarin
kisitlamalar1 ve imkanlar1 sadece medyanin kendisi tarafindan tesbit edilmezler: ayni zamanda yapim



icerigine ve hedeflenen izleyicilere baghdirlar. Edebiyat ogretimindeki “kitabin filmi” kullaniminin
problemlerinden biri bu hususlarin cogunlukla ihmal edilmesidir. “Klasik” bir edebi metin bir kitle — Pazar
filmi uyarlamasiyla karsilagtirilir, ve ikincisi, neredeyse kagmilmaz olarak eksik olarak bulunur. Dahasi,
Baz Luhrmann’in Romeo ve Juliet’ini, Shakespeare’in sahnede oynanan orjinal metnini milyonlarca insan
seyretmistir ve bunlarin her birinin belli 6zelliklerinin ve basarilarinin, ulagsmayr hedefledikleri farkli
izleyiciler ve biitiin hedefleri agisindan degerlendirilmesi gerekir. Bunun da vurguladigi gibi, medya analizi
hem metinsel hem de kavramsal olmalidir.

BENZETIM

Benzetim medya egitiminde ¢ok yaygin bir tekniktir. Benzetim bir rol yapma formudur: Bu &grencileri, her
ne kadar aslinda kurgusal bir yolla olsa da, medya yapimcilariin yerine koymay1 gerektirir. Benzetim
ozellikle yapim hakkindaki sorulara deginmede faydalidir, 6rnegin, medya endiisrilerin i¢indeki yapim
rolleri ve siirecleri ve medya yapimcilarinin calismalarinda finansal, teknolojik ve kurumsal kisitlamalar1
nasil dengeledikleri.

Genellikle 6grencilere yapacaklari bir dizi tercih ya da ¢6zecekleri bir dizi problem sunulur ve daha sonra
kararlarinin sonuglarini, siniftaki diger gruplarinkilerle karsilastirarak ifade etmeleri tegvik edilir. Ayni
zamanda 6gretmen de Yetkili Editor ya da Yapimci Ynetmen olarak “rol” yapabilir.

Benzetimlerin mutlaka yapim asamasina kadar ilerlemesi gerekli degildir. Boylece, 6grencilerden bir
yayinciya belli bir tiirde yeni bir dizi i¢in, 6rnegin, ¢ocuk dizisi, teklif sunan TV programi yapimecilari gibi
davranmalar istenebilir. Burada, dizinin hedef izleyicisine cazibesinin oldugu kadar karakter taslagi, konu
Ozeti ve maliyeti cergevesini ¢izerek bir tanimlamasini yapmalari gerekecektir. Alternatif olarak, (pembe
dizi gibi) mevcut bir program i¢in bir dizi farazi yeni karakter sunmalari, yeni bir yer gelistirmeleri, ya da
mevcut bir metni alarak farkli bir izleyici i¢in “yeniden paketlemeleri” istenebilir. Bu yaklasimlar agikca
diger medyalara da uygulanabilir. Ogrenciler bilyiik bir yaymciya “satis rekorlar1 kiracak™ yeni bir kitap
icin tekliflerini satmaya c¢alisan yazarlar, ya da yeni bir dergi ¢ikarmaya galisan gazeteciler haline
gelebilirler.

Bazi durumlarda, bu yaklagim oldukga ayrintili hale gelebilir. Ornek olarak, dgrencilerden hayali bir grup
olusturup bir plak sirketine kaydolmalarinin, gerekli reklam ve medya tanitimi ve benzeri seyleri talep
etmelerinin istendigi popiiler miizik endiistrisi hakkinda yayinlanmig bir ka¢ benzetim bulunmaktadir. Bu
tiir benzetimde, smif i¢indeki farkli gruplar farkli gruplardaki ¢aliganlari temsil eden farkli roller alabilirler:
yoneticiler, ajanslar, plak sirketleri, radyo istasyonlar1 ve benzeri. Ayni yaklagim film endiistrisiyle ilgili
olarak kullanilmistir. Burada, 6grenci gruplari rekabet halindeki yapim sirketleri olarak hareket ederler:
senaryo fikirleri gelistirmeleri, piyasa degeri olan starlar ve yonetmenleri tesbit etmeleri ve biitge yapmalari
gerekir. Daha sonra bu fikirler mali destekgiler olarak hareket eden diger bir grup 6grenciye “kakalanmak”
ya da “satilmak” zorundadir. Burada, 6grenciler basarinin sadece fikrin orijinallige ya da cazibesine degil,
ayni zamanda sunuldugu “pakete” ve onun potansiyel pazarina ve kiiresel satisina bagli oldugunu
anlayacaklardir.

Ogrenciler ayrica medya endiistrisinin diger yonlerinin de benzetimini yapabilirler. Ornek olarak, onlardan
belli bir program se¢imini aksam yaymina, belki de yayn akisi daha dnceden belirlenmis bir kanalla
rekabet edecek sekilde, planlamalarinin istenecegi bir TV programi planlama alistirmasi verilebilir. Bu
ogrencileri gliniin farkli saatlerinde farkli izleyicilerin hangi sekillerde hedef alindig1 ve kanallarin nasil
aywrict kimlik olusturduklari hakkinda diistinmeye sevk edecektir. Diizenleme de endiistrinin bu yolla
arastirtlabilecek diger bir yoniidiir. Ornegin, 6grencilere belirli yas araliklarina gore siniflandiriimasi ya da
sertifikalandirilmasi gereken film 6rnekleri sunulabilir ve kararlarina gerekgeler sunmalari istenir.

Bazi durumlarda, benzetim yapim asamasma kadar tagmir. Ornegin, haberlerin se¢imi ve yapimi
hakkindaki sorular oldukea etkili bir sekilde uygulamali benzetim yoluyla yoneltilebilir. Burada, 6grenciler
bir yapim ekibi olarak (editorler, yapimcilar, haber okuyanlar) hareket ederler ve onlara bir kag saatlik (ya
da derslik) siire boyunca cesitli tlirlerden siirekli akan olaylar sunulur. Yapim kisitlamalari, 6rnegin
istasyon yoneticilerinden son dakika seklinde gelen haberler ve talimatlar da ayrica eklenir. Ogrencilerin
haberleri secip, diizenleyip, siraya koyarak, belirli bir hedef seyirciyi hedef alan, daha sonra 6nceden



belirlenen bir zamanda “canli” kaydedilecek kisa bir (radyo ya da TV ig¢in) haber biilteni yapmalar1
gerekecektir.

Siklikla kullanilan diger bir yaklasim da “foto oyunudur”. Burada, 6grencilere bir dizi sabit goriintii verilir
ve bunlari secip siralayarak hraketli goriintii siralamasi seklinde bir sahnenin diizenlemesini yapmalari
istenir. Bu tiir faaliyetler kurgunun ruh hali ve atmosfer olusturmak i¢in nasil kullanildigini aragtirmak i¢in
ya da ayni materyalden farkli anlatim sekilleri olusturmak igin kullanilir. Smiftaki farkli 6grenci
gruplarindan farkli {irlinler yaratmalari istenebilir ve sonuglar karsilastirilir. Bu tiir materyaller artik (makas
ve yapistirict yerine) CD — Rom teknolojisi kullanilarak bulunabilir ve bu materyallerin bazilar1 ayrica
hareketli goriintiiler ve sesler kullanir, bdylece Ogrencilerin farkli kombinasyonlarin ve siralamalarin
etkilerini aragtirmasina imkan tanir.

Benzetiminlerin belirgin avantaji, medyanin bagka yollarla 6gretmesi ¢ogu zaman zor olan &zellikleri
iizerinde dogrudan,”uygulamali” tecriibe sunmalaridir. Ornegin, medya iiretimi ve medya endiistrileri
hakkindaki 6gretimin agirlikli olarak bilgi yiiklii olabilme riski vardir ve bu alanda, benzetimin ¢ok daha
aktif, icine girilebilir bir yaklasim saglar. Farkli hedef izleyiciler i¢in medya iiretimi benzetimi yapmak ve
onlart nasil cezbedip ulasilacagini diisiinmek de ayrica, bu alana yaklagmak i¢in, bazen olduk¢a “soyut”
goriinebilecek, baglanma yollar1 saglayabilir.

Ancak, 6rnek konu caligmalarinda oldugu gibi, burada da 6gretmenler i¢in anahtar hususlardan birisi daha
genis hususlarm s6z konusu oldugunun hatirlanmasidir. Bir benzetimin kisisel onemi 6grencileri neler
oldugundan uzak tutmalarmi ve yaptiklar1 tercihlerin sonuglarini ifade etmelerini zorlastirabilir. Bu
durumda “geri doniisiim sorgulamasi” yapmak 6zellikle dnemlidir: 6grencilerin kendilerinin ve digerlerinin
caligmalarini degerlendirmelerini ve benzetimin “gercek olmayan” diinyasi ile medya endiistrisinin gergek
diinyas1 arasindaki benzerlik ve farkliliklar1 g6z oniinde bulundurmalari i¢in tesvik edilmeleri gerekir.

Ayn1 zamanda bir benzetimin degeri bilyikk oranda “girdi”’ye baglidir, yani, Ogrencilerin {izerinde
caligtiklari medya alani hakkinda ne sekilde bilgilendirildikleri ve siiregte ortaya ¢ikan kisitlamalar.
Ogrencilerin icinde hareket ettikleri 6zel roliin ve kurumsal kosullarin dogas1 hakkinda, oldukca zorlayict
olan problemlerin sunulmasi ve tercihlerinin ger¢cek manada fark olusturmasi gerektigi konularinda etkili
sekilde bilgilendirilmeleri gereklidir. Benzetim yalnizca bir rol yapma olarak goriilmemelidir.

YAPIM

Dah biiyiik ya da kiigiik boyutta, su ana kadar tartigilan yaklagimlarin ¢ogu bazi medya yapim formlarim
igerir. Medya teknolojisinin uygulamali, katilimli kullanimi belli bir konunun aragtirilmasi i¢in ¢ogunlukla
en dogrudan, cazip ve etkili yolunu sunar. Ogrencilerin hevesin gekiyor olmasi da medya egitiminin
ozelligidir. Uygulamali ¢alisma, 6grencilerin medya igindeki duygusal yatirimlarini arastirabilecekleri ve
kendi heves ve endiselerini simgeleyebilecekleri, goreceli “gilivenli” bir alan sunar. Eger medya okur
yazarligmin tam bir formunun olusturulmasi ile ilgileniyorsak, medyay1 “okumak” ile medyay1 “yazmak”
ayrilmaz bir sekilde baglanmalidir. Biitiin bu sebeplerden dolay1, cogunlukla dgretmenler igin en sikintilist
olsa da, medya yapimi medya egitiminin merkezi ve oncelikli bir 6zelligidir.

Bazi medya egiticileri hala bir sekilde yapim ¢alismasinin egitim degeri hakkinda siiphecidirler.
Ogrencilerin yapimlarmin orta medyanin diisiincesiz taklitiden biraz daha fazlasi oldugunu iddia ederler.
Ancak, son arastirma bu goriisii sorgulamistir. Arastirmacilar 6grencilerin yaygin medya formlarini ve
tiirlerini kullanimlarmin ¢ogunlukla net bir “medya dili” anlayis1 ve en azindan potansiyel olarak “elestirel”
bir ironik uzaklik formu sergiledigini gostermislerdir. Caligmalariin bu boyutlarini agik ve sonradan onlar1
ifade etmek yoluyla, 6grencilerin, bazen daha mekanik terimlerle ifade edilen simgeleme gibi igeriklere
kars1 daha diisiinceli yaklasimlar gelistirmeleri tesvik edilebilir.

Son bir ka¢ sene boyunca, dijital teknolojinin ortaya ¢ikmasi burada 6nemli yeni imkanlar yaratmistir. Pek
¢ok durumda, bu teknoloji hem daha az pahali hem de yerini aldig1 teknolojiye gore kullanimi daha
kolaydir: 6rnek olarak, bilgisayarda video kurgulamak eski analog malzemeyi kullanmaya gore ¢ok daha
basittir, ayrica sabit dijital kameralar acil goriintiileri geleneksel kameralara gére ¢ok daha ucuza sunar. Pek
¢ok durumda, dgrencilerin oldukca “profesyonel” sonuglar iiretmeleri de miimkiindiir ve simdilerde internet
onlarin yapimlarini daha genis izleyicilere ulastirmalarini da miimkiin hale getirmistir.



Bu gelismelerin 6grenme agisindan dnemli bazi ¢ikarimlar vardir. Dijital diizenleme ve goriintii hileleri
yazilimlar1 kullanarak, sadece analiz yoluyla basarilabilecek, daha dogrudan ve sezgisel yolla 6grencilerin
kendi “medya dili” anlayiglarin1 gelistirmeleri artitk miimkiindiir. Oyun ve aragtirma yoluyla, dgrenciler
“pasif” ya da bilingsiz (tiiketici olarak gelistirdikleri) medya dili bilgilerini “aktif” bilingli bilgiye
dontistiirebilirler. Ayn1 zamanda bu teknolojiler ifade i¢in yeni imkanlar yaratirlar. Yapim ¢aligmalarini
internet araciligtyla paylasmak ve gergek izleyicilerden geri doniisiim almak 6grencilerin neler yapmis
olduklarimi ¢ok daha diislinceli bir yolla degerlendirmelerine yardim edecektir.

Ancak, medya yapimi “yiiksek teknoloji” ekipmana erigimi ihtiya¢ duymaz. Kullandiktan sonra atilabilen
fotograf makinalartyla, hatta kalemler, makas ve yapistiriciyla pek ¢ok sey yapilabilir. Daha da 6tesi,
ozellikle ilk asamalarda, yapim faaliyetlerinin kiiciik 6lgekli ve idare edilebilir tutulmasi onemlidir.
Ogrenciler eger var olan teknolojinin sinirlamalarin anlarlarsa ve isteklerini buna gére ayarlarlarsa hayal
kirikliklarini 6nleyebilirler. “Yazimi” diger formlarinda oldugu gibi, yapim yeteneklerinin de yapisal,
asamali bir yolla edinilmesi gerekir. Hevesle kendi uzun metrajli filimlerini yapmaya baslayan 6grenciler,
basarisizigin disinda pek az sey dgreneceklerdir. Ilk asamalarda, faaliyetler, metin analizinden agiklamal
katilimli tecriibeye dogru, daha sonra kiigiik ¢apli, “tamamlanmig” metinler yerine fragman ya da agilig
boliimii gibi metinlerle her defasinda bir adim olarak yapilmalidir.

Bu hususlarin tam tartigmasi, 6zellikle teknolojinin ¢ok hizli degigmesiyle, daha fazla gelisme gerektirir.
Ogrencilerin bu alanda neyi nasil 6greneceklerini belirlemek dgretmenler igin daha zor hale gelmektedir.
Yapim Ogretmenlerin otorite ve kontrollerinin bir kismin1 dgrencilere devretmeleri ve arastirmaya izin
vermeleri gereken bir alandir ve 6gretmenlerin bir ¢ogu i¢i bunu basarmak zordur.

Ancak, burada yapilmasi gereken bazi genel uyarilar vardir.

flk olarak, en iyi kaynaklara sahip okullarda bile, medya yapim galismalarmin sinif ydnetiminde dnemli
problemler meydana getirdigini kabul etmek 6nemlidir. Ogretmenler dgrencilerin ekipmanlara erisimi
konusunda kota koyma yollar1 gelistirmek ve kagiilmaz teknolojik engellerin yeterli derecede agilmasini
saglamak zorunda kalacaklardir. Yapim ¢aligmasi genellikle 6grencilerin oldukca uzun bir siire boyunca
gruplar halinde ¢alismasini igerir ve bu ¢ogunlukla iletisim ve zaman yonetiminde iist seviye yetenekler
gerektirir. Ogrencilerin kendi hedeflerini belirlemeyi, son giine yetismeyi, anlasmazliklar1 ¢cdzmeyi, grup
icinde sorumluluklar1 paylasmay1 ve benzeri seyleri 6grenmeleri gereklidir. Daha da &tesi, dgrenciler
halihazirda okul disindaki tecriibeleriyle yapim hakkinda kazanilmis farkli seviyelerde tecriibelere sahip
olabilirler. Eger belli bir grup 6grenci bu konuda etkin olmazsa, bu hususlarin sansa birakilmak yerine
acikca giindeme getirilmesi gereklidir.

Ikinci olarak, medya yapim, &grencilerin dersleri esnasinda baska yerlerde yaptiklari elestirel analiz
sekilleriyle etkili olarak birlestirilmelidir. Tabii ki, prensipte “teori” ve uygulamanim” birlestirilmesi
hakkinda anlagmak kolaydir, ancak, bunu uygulamada basarabilmek daha zordur. Yapim g¢alismalarinin
amaglar1 ve parametreleri baslangicta tammlanmali ve agikga dgrencilere iletilmelidirler. Ogretmenler
projenin hedefledigi kavramsal hususlardan haberdar olmali ve bu hususlarin siirekli olarak 6grencilerin
dikkatine sunulmasini saglamalidirlar. Bu bir yerde o&gretmenin iyi zamanlanmis ve etkili bir
miidahalesidir. Ogrencilerin kendilerini diizenli olarak yaptiklari seyden uzaklastirmasmin ve yaptiklari
tercihlerin sonuclart {izerinde diistinmelerinin tesvik edilmesi gereklidir. Bu, siire¢ icinde olusturulan
diizenli bir gereklilik olabilir. Ogrencilerin dgretmenle diizenli “yapim toplantilari” yapmalari, ve hatta,
stirekli bir kendini degerlendirmeyi ve ilerleme esnasindaki projenin gézden gegirilmesini tesvik edecek bir
¢esit “sozlesme” yapabilirler.

Kendini degerlendirme burada ¢ok énemlidir. Kendilerinin ve digerlerinin uygulamali yapim ¢aligmalarini
ve bunlara olan izleyici tepkilerini degerlendirerek, 6grenciler amaclar1 ve sonuclart arasindaki iliskiyi goz
oniinde bulundurmaya ve dolayisiyla anlam olusturmanin karmagikligini anlamaya tesvik edilirler. Yapimi
basit bir teorinin drneklemesi olmaya indirgemekten uzak olarak, bu &grencilerin yeni teorik anlayis
iiretmelerini saglayabilir. Bu sekilde, benzetimde de oldugu gibi, 6grencilerin siirecin sonunda “geriye
doniik sorgulama” yapmalar1 ve diizenli olarak caligmalarin1 degerlendirmeleri hayati 6nemdedir. Bunu
hemen basarmak zor olabilir, bu nedenle 6grencilerin ¢aligmaya hissi katilimlarinin yatigmast igin biraz
zaman tanimak daha akillica olabilir. Bir tim smif tartigmasi igeriginde bdyle bir degerlendirmenin



yapilmast ve (eger bunlar bulunabilirse) diger izleyicilerin tepkilerinin dikkate alinmasi da 6grencilerin
bunu basarmalart igin oldukca degerli bir yoldur.

Belki de buradaki temel nokta, medya egitimi igeriginde, yapimin kendi iginde bir son olmamasidir.
Belirtmis oldugumuz gibi, medya egitiminin amaci geng insanlar1 medya endiistrilerinde istihdam etmesi
degildir: Bu gorev daha ileri seviyedeki egitimlere ya da medya endiisrilerinin kendilerine birakilmustir.
Tabii ki, medya egitimi genclerin yaratic1 ya da sanatsal olarak “kendilerini ifade etmelerini” ve medyay1
iletisim igin kullanmalarim saglamalidir, ancak bu onlari teknoloji kabiliyetlerinde egitmenin oncelikli
konusu degildir. Medya egitiminin iceriginde, yapima sistematik ifade ve kendini degerlendirme eslik
etmelidir ve Ogrenciler ne yaptiklar1 hakkinda bilingli kararlar vermeye ve segimler yapmaya tesvik
edilmelidirler. Medya egitimi yalniz basina katilim1 degil, elestirel katilim tiretmeyi amaglar.

MEDYA OGRENIMINi iZLEMEK

Bu modiildeki pedagojik yaklasimlarin degerleri dolayli olarak medya egitiminde 6gretme ve dgrenmenin
dogast hakkinda belirli bir dizi varsayimlar1 yansitmistir. Daha genis bir ifadeyle, hepsi 6grencilerin
halihazirda medya hakkinda bildiklerinin gecerliliklerini bir kabulle baslar ve hepsi 6grenciler hesabina
“aktif 0grenim” igerir. Bununla birlikte, bundan, medya egitiminin dgrencilerin mevcut bilgilerinin
“ovillmesi”nden biraz daha fazla bir sey oldugu sonucu ¢ikarmak yanlis olur.

Biitiin bu stratejiler dolayli olarak 6grencilerin bilmedigi ve 6grenmeleri gereken seyler oldugunu kabul
ederler. Onlarn tiimii, gerek Ogretmen tarafindan bilgi verilmesi yoluyla gerekse Ogrencilerin kendileri
tarafindan inceleme ya da arastirma yoluyla, yeni yetenekler ve bilgi edinimi gerektirir. Ogrencilerin
halihazirda bildiklerini ortaya koymalari, onlar iizerinde diisiinmeleri ve buradan sonra onun Otesine
gecmeleri gereklidir. Medya egitimi bu nedenle, bazen ifade edildigi gibi, kolay bir segenek olmanin ¢ok
uzagidadir. Zevkli olabildigi gibi, ayn1 zamanda sert ve zihni olarak zorlu da olabilir.

Bu nedenle “teori” ve “uygulama” arasindaki iliski ¢ok énemlidir. Tabii ki, elestirel analiz ile uygulamali
yapim arasindaki denge ve iliski ¢aligmanin bir {initesinden digerine muhtemelen farklilik gosterecektir.
Bununla birlikte, bunlar arasindaki etkilesim gitgide bu uygulamanin bir dzelligi olarak goriiliir. Okur
yazarlikla benzerligine geri donersek, bu en miithim &grenmenin olustugu farkli dil tarzlari arasinda —
“okuma” ve “yazma” arasinda — gidip gelmektir. Boylece, yapim 6grencilerin (analiz yoluyla gelistirilen)
“pasif” bilgisinin (yeni anlamlar1 iletmekte ¢nemli olan) “aktif” bilgiye doniistiirmelerini saglayacaktir.
Bunun tam olarak bagarilabilmesi i¢in ayrica sonug olarak ortaya ¢ikan elestirel ifadeye gerek duyulsa da,
ogrencilerin mevcut bilgilerini ifade ve formalize etmelerini tesvik edecektir.

Bununla birlikte, medya egitiminde 6grenmenin dogas1 hakkinda daha fazla arastirma ve tartigmaya ihtiyag
vardir. Belirtmis oldugumuz gibi, medya egitiminin, 1970lerde ve 1980lerde ¢ok yaygin olan, bir ideolojik
“agilama” ya da “sir ¢6zme” formunda goriinmesine, hem akademik arastirmalardaki yeni gelismeler
1s1ginda hem de sinif tecriibeleri 1518inda gitgide daha fazla itiraz edilmeye baslanmistir. Bir yerde, bu
gelismeler bir “riistiine varmay1” temsil olarak goriilebilir: belki de medya egitimi dncii asamasinin dtesine
gectikce, etkinligi ve motivasyonlar1 hakkinda bazi zor sorularin sorulmasi kaginilmazdi. Bu sorgulamanin
biiyiik bir kismu 6gretmenlerin kendilerinin yaptiklar1 simif kaynakl arastirmalardan gelismistir.

Belki de buradaki en temel soru kavramsal anlayigin dogasi ile ilgilidir. Medya egitimi genelde bir dizi
“anahtar kavram” iizerine oturtulmustur. Daha heniiz 6grencilerin bu kavramlar iizerine ne kadar anlayis
gelistirdikleri, ya da mevcut bilgi ve anlayislartyla nasil bagdastirdiklar1 hakkinda oldukca az bilgiye
sahibiz. Bu da karsiliginda degerlendirme agisindan 6nemli sorunlar ortaya koymaktadir. Medya
egitmenlerinin &grencilerin anlayisin1 olgiip degerlendirmek ve dolayisiyla 6grencilerin 6grenmesindeki
ilerlemenin kanitlarin1 belirlemek i¢in daha saglam temellere itiyaglar1 vardir. Bir ilerleme modeli
olusturmaya yonelik birka¢ ¢abaya ragmen, dgrencilerin farkli yaslarda medya hakkinda neler bilmelerini
bekledigimiz hakkinda ve onlarin bir anlayig seviyesinden digerine nasil gegmelerini beklememiz gerektigi
hakkinda hatir1 sayilir belirsizlikler vardir.



Bu baglamda 6grencilerin yaratict yapim ¢alismalarini degerlendirmede ve “teorinin” nasil “uygulama” ile
baglanisinin saglanacagi hakkinda belirli sorunlar vardir. Kavramsal modelle ilgili belirgin tehlike onun
asir1 derecede akilci olmasmin kanitlanmis olmasidir. Ogrencilerin medya ile olan duygusal iliskilerini goz
oniine almanin ve kiiltiirel ve estetik degerler hakkindaki sorularla daha dogrudan baglantisini kurmanin
yollarin1 bulmamiz gereklidir. Tiimiinlin 6tesinde, medya egitiminin 6grencilerin medya ile iliskilerinde
gercekten her hangi bir fark olusturup olusturmadigi ve bunu nasil yapabilecegi hakkinda daha fazla sey
bilmeliyiz.

Bunlar goreceli olarak, her hangi bir yeni miifredat alaninda karsilagilabilecek tiirden temel sorulardir.
Medya egitiminin siirekli olarak gelismesi bunlarin ne kadar etkili ve tutarli bir sekilde yanitlanabilecegine
bagli olacaktir ve bu baglamda, uygulamaci 6gretmenler fikir miicadelesinde en dnemli roli almalidirlar.



