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KAZANIMLAR
1. Medyay› tan›yarak ifllevlerini s›n›fland›r›r.
2. Medyan›n toplumsal, kültürel ve ekonomik yaflam üzerindeki

etkilerini irdeler.
3. Medya yay›nlar›nda etik kurallara ba¤l› kal›nmas›n›n önemine inan›r.
4. Medya okuryazarl›¤› kavram›n› tan›yarak medya mesajlar›n› alg›laman›n

ve çözümlemenin önemini fark eder.

HAZIRLIK SORULARI
1. Medya sözcü¤ü size neyi ça¤r›flt›rmaktad›r?

2. Kitle iletiflim araçlar› ile medya aras›nda nas›l bir iliflki vard›r?

3. Medya okuryazarl›¤› teriminin anlam› üzerine tahminlerde bulununuz.



DERS : MEDYA OKURYAZARLI⁄I
SINIF : 6, 7, 8
YAKLAfiIK SÜRE : 40’ + 40’ (2 ders saati)
ÜN‹TE : Medya (3. ünite)
TEMEL BECER‹LER : Gözlem, iletiflim, Türkçeyi do¤ru, güzel ve etkili kullanma, giriflimcilik
KAZANIMLAR   : Medyay› tan›yarak ifllevlerini s›n›fland›r›r (1. kazan›m).
MATERYALLER : Projeksiyon cihaz›/tepegöz

DERSE HAZIRLIK
Ö¤rencilerinizi 3 ya da 4 gruba ay›rınız.

Onlara önceden temin etti¤iniz medya araçlar›na
örnek olabilecek foto¤raf, haber vb. materyalleri
da¤›t›n›z. Gruplardan materyalleri incelemelerini
isteyiniz. Bunun için onlara 5-10 dakikal›k süre
veriniz.

DERS‹N ‹fiLEN‹fi‹
Gruplar görsel materyalleri inceledikten

sonra onlara  afla¤›daki sorular› yöneltiniz.
Sorular› tahtaya yazabilece¤iniz gibi projeksiyon
ya da tepegözle duvara da yans›tabilirsiniz.
Gruplardan 5-10 dakika içinde sorular› cevap-
lamalar›n› isteyiniz.

1. Materyal hangi medya aracına aittir?
2. Materyallerdeki iletiflim türleri nelerdir?

3. Materyallerin kifliler aras› iletiflimdeki yeri
hakkında neler söyleyebilirsiniz?

4. Materyallerdeki tüm medya araçlar› ve
türlerinin yerine kullan›lan bir isim ya da kavram
duydunuz mu? Duydunuzsa bu kavram nedir?

Gruplar›n sorulara verdikleri cevaplar› de¤er-
lendiriniz. Daha sonra ö¤rencilerinize görsellerde
yer alan tüm iletiflim araç ve yaptıkları yayınlara
“medya” dendi¤ini belirtiniz. Medya araçlar›
sayesinde günümüzde insanlar›n birbirleriyle
daha fazla haberleflme ve etkileflim imkân›na
kavufltu¤unu söyleyiniz. Afla¤ıdaki ek bilgileri
gerekli gördü¤ünüz durumlarda ö¤rencilerinizle
paylaflınız.

MEDYAYI TANIYALIM
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MEDYA NED‹R?

Yaygın kullanımıyla medyayı kitle iletiflim araçları (gazete, dergi, radyo, televizyon ve

‹nternet) olarak tanımlamak mümkündür.

MEDYANIN ‹fiLEVLER‹

1. Haber ve Bilgi Verme: Medyanın en önemli ifllevidir. Hayatın pek çok alanına ait ulusal

ve uluslararası bilgi ve haberler medya araçları ile insana ulaflır. Medya aracılı¤ıyla bilgilenirken

aynı zamanda yönlendiriliriz; bu bakımdan medyaya büyük sorumluluk düflmektedir.

2. Toplumsallafltırma: Medya bireyin toplumla bütünleflmesini ve toplumsal hayata uyum

sa¤lamasını kolaylafltırır.

3. E¤itim: ‹nsanların, özellikle geliflme ça¤ındaki çocukların algı, beceri ve bilinç düzeyini

yükselterek e¤itimlerine yardımcı olur.
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4. E¤lendirme: ‹nsanları toplumsal hayatın sıkıcı temposundan uzaklafltırıp hoflça vakit
geçirme imkânı sunar.

5. Kültürel De¤erlerin Korunması: Medya do¤ru kullanıldı¤ı takdirde kültürel mirasın
korunması, yaflatılması ve gelifltirlmesinde önemli rol oynar.

6. Kamuoyu Oluflturma: Medya kamusal bir görevi yerine getirir. Kamu kurum ve
kurulufllarını kamu adına denetleme ve elefltirme yetkisini elinde bulundurur. Vatandaflın
hakkını savunmak adına toplumun ve kamunun vicdanı vazifesi görür.

7. Tanıtım: Medya devletlerin, flirketlerin, kurum, kurulufl hatta kiflilerin en önemli tanıtım
aracıdır. Günümüz ekonomisi pazarlama üzerine kuruludur. Pazarlamanın en önemli aracı da
medyadır.

Ö¤rencilerinize 66 ve 67. sayfalarda yer alan “MEDYANIN ‹fiLEVLER‹” etkinli¤ini yapt›r›n›z. Bu

etkinlikten sonra onların medyan›n ifllevlerini ve etki alanlar›n› kavram›fl olduklar›n› tespit edici

de¤erlendirmeler yap›n›z. Bir sonraki konuda medyan›n toplumsal, kültürel ve ekonomik yaflam

üzerindeki etkilerini iflleyeceklerini söyleyiniz. Konunun ifllenifli süresince ö¤rencilerinizden herhangi

bir medya aracındaki yayınları izleyerek ekonomik, sosyal, kültürel açılardan irdelemelerini isteyiniz.
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MEDYANIN ‹fiLEVLER‹

Bu etkinlikte yer alan haberlerin ve karikatürün medyan›n hangi ifllev ve hizmet alan›na yönelik
oldu¤unu tespit edip altlar›ndaki ya da yanlar›ndaki bofl alanlara nedenleri ile birlikte yaz›n›z.

...............................................................
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Yine Yang›n
Alanya Orman ‹flletmesi Müdürlü¤ü

yetkililerinden al›nan bilgiye göre, Alanya-

Sar›veliler karayolunun 35. kilometresinde

bulunan Kuflyuvas› mevkinde henüz belir-

lenemeyen bir nedenle orman yang›n› ç›kt›.

Yang›na i lk müdahale Orman ‹flletme

Müdürlü¤üne ba¤l› arazözlerle yap›ld›.

Antalya'dan gelen iki helikopterin ise rüzgâr

nedeniyle yang›na müdahale edemedi¤i bildirildi.

Alanya Orman ‹flletme Müdürü Vedat Dikici,

yang›n›n karayolunun hemen kenar›nda

bafllad›¤›n›, ilk müdahaleyle bu k›sm›n

söndürüldü¤ünü ancak alevlerin uçurum olan

bölgeye de s›çrad›¤›n› ifade etti.

Bölgedeki yangına fiziki koflullar ve rüzgârın

etkisi ile müdahale edemez hâle geldiklerini

belirten Dikici, f›st›kçam› ve karaçamlarla kaplı

yaklafl›k 2 hektar alan›n yand›¤›n› kaydetti.      

Bir gazete haberi, 07.09.2007

Do¤al Hayat› Koruma Derne¤i
Do¤al Hayatı Koruma Derne¤i ‹stanbul'da yerleflik

bir sivil toplum örgütü olarak ‹stanbul'un Do¤al Alanlar›

Projesi ve flehirde belirledi¤imiz 7 önemli bitki alan›na

öncelik verdik. Bunlardan Formula 1 tesislerinin

inflaat› nedeniyle aciliyet arzeden Ömerli Havzas›

üzerine yo¤unlaflt›k. Ömerli Havzas›'n›n koruma alt›na

al›nmas› amac›yla araflt›rma ve kamuoyu oluflturma

çal›flmalar› için bas›n toplant›lar› yapt›k. Bu toplant›lar

sayesinde A¤ustos 2004'te Formula 1 Flora 0

Kampanyam›z amac›na ulaflt›. Kampanyan›n birinci

y›l›nda toplad›¤›m›z bilimsel verilerin de etkisiyle

kampanyan›n ikinci y›l›nda havzan›n resmî  bir koruma

statüsü kazanmas› amac›yla yetkililer, ilgililer ve

kamuoyu ile ifl birli¤i yap›yoruz.

www.dhkd.org.tr
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www.hayatimizsinav.net

Hayat›m›z s›nav

Hafta içi  her gün 19.30’da TRT 2’de yay›nlanan
bu program› izleyerek e¤itim ile ilgili güncel konular›
yak›ndan izleyebilirsiniz.
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Gaziantep’in kültürel de¤erleri

koruma alt›nda

Gaziantep'in fiahinbey Belediyesi taraf›ndan

haz›rlanan "Türktepe Kentsel Dönüflüm Projesi",

Gaziantep Büyükflehir Belediyesinin flubat ay›nda

yap›lan Meclis Toplant›s›'nda kabul edilmiflti. Projeye

göre, Türktepe Semti’nde bulunan baflta Antepevleri

olmak üzere di¤er tarihî mekânlar da asl›na uygun

restore edilecek.

Gaziantep Büyükflehir Belediye Baflkan›, AA

muhabirine yapt›¤› aç›klamada, Türktepe semtinde

yo¤un olarak bulunan tarihî mekânlar›n asl›na uygun

restore edilerek korunaca¤›n› söyledi. Bu proje

kapsam›nda, Türktepe Semti'nde bulunan 11 tarihî

Antepevi, bir sa¤l›k oca¤›, bir ilkö¤retim okulu

binas›n›n asl›na uygun restore edilerek yok olmaktan

kurtar›laca¤›n› ifade etti.

Bir gazete haberi, 20.02.2006

Pera’da muhteflem üçlü

Pirosmani’nin, “20. Yüzy›l Ustalar›ndan Bask› Desen

ve Sulu Boyalar” ile “‹flleyen Mekân” adl› sergileri yar›ndan

itibaren Pera Müzesi'nde gezilebilecek.

Picasso'nun sevdi¤i ressam ; hüzünlü ve bir o kadar

da zor bir yaflama sahip olan Niko Pirosmani'nin eserleri

Türkiye'de ilk kez sergilenecek. 1862 y›l›nda Mirzani

(Gürcistan) köyünde dünyaya gelen Pirosmani, do¤ufltan

ressam. Hiçbir zaman resim e¤itimi almayan sanatç›,

kendi yaratt›¤› tekni¤i ve bulufllar›yla günümüzde naif

resmin  önemli isimlerinden biri. K›rlar›, do¤ay›, insanlar›,

yemek sofralar›n› ve hayvanlar› alabildi¤ine özgün

resmeden, f›rças›n› büyük bir beceriyle kullanan

Pirosmani'nin perspektif kurallar›n› reddeden resimlerinin

her biri, çocuksu bir anlat›ma sahip.

      Bir gazete haberi, 31.07.2007

Bir karikatür, 13.02.2004.

Size göre bu etkinlikte yer almayan medyan›n

baflka ifllev ve hizmet alanlar› var m›d›r? Varsa

örnekler vererek afla¤ıya yazınız.
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DERSE HAZIRLIK

Bir önceki derste ö¤rencilerinize medyan›n

toplum üzerindeki etkilerini kavratmak amac›yla

yapt›rd›¤›n›z gözlemler ile ilgili görüfllerini hangi

ölçütleri esas alarak tespit yaptıklarını söyle-

melerini isteyiniz.

DERS‹N ‹fiLEN‹fi‹

Ö¤rencilerinizi gruplara ay›r›n›z. 69. sayfadaki

“MEDYA B‹Z‹ DE⁄‹fiT‹REB‹L‹R M‹?” bafll›kl›

etkinlik sayfas›n› fotokopiyle ço¤altarak grup-

lardaki ö¤rencilerinize da¤›t›n›z. Onlara etkin-

li¤i incelemeleri için 8-10 dakikal›k süre veriniz.

Daha sonra tepegöz ya da projeksiyon ile yans›t-

t›¤›n›z etkinli¤i yapt›r›n›z.

Gruplar etkinli¤i tamamlad›ktan sonra grup

sözcülerinden sorulara verilen cevaplar› k›saca

anlatmas›n› isteyiniz. Gruplar›n her bir soruya

verdikleri cevaplar› ald›ktan sonra, ö¤rencilerinize

“Arkadafllar›n›z› dinlediniz. Dinlediklerinizin

›fl›¤›nda cevaplarda eksik gördü¤ünüz yerleri

tamamlay›n›z.” deyiniz. Bunun için grupdaki

ö¤rencilere üç-befl dakika düflünmeleri için süre

veriniz.

Dersin sonunda medyan›n, çeflitli konular›

(kan verme, oy kullanma, çevreyi koruma, trafik

kurallar›na uyma gibi) h›zla ve kolayl›kla iletmede

ya da kamuoyu oluflturmada yeri doldurulamaz

bir araç oldu¤unu söyleyiniz.

DERS : MEDYA OKURYAZARLI⁄I

SINIF : 6, 7, 8

YAKLAfiIK SÜRE : 45+45 (2 ders saati)

ÜN‹TE : Medya (3. ünite)

TEMEL BECER‹LER : Gözlem, araflt›rma, iletiflim, problem çözme, Türkçeyi do¤ru, güzel ve

  etkili kullanma, giriflimcilik

KAZANIMLAR   : Medyan›n toplumsal, kültürel ve ekonomik yaflam üzerindeki etkilerini

  irdeler (2. kazan›m).

MATERYALLER : Gazete ve dergi, tepegöz, projeksiyon cihaz›

TOPLUM, KULTUR VE EKONOMI



MEDYA B‹Z‹ DE⁄‹fiT‹REB‹L‹R M‹?

‹flte Örnek Köy

“Haydi K›zlar Okula” kampanyas› sürerken

Güneydo¤u’da bir köyde di¤erlerine örnek olacak bir

davran›fl sergileniyor. fianl›urfa’ya ba¤l› Tülmen

Köyü’nde tüm k›zlar okula gönderiliyor. Yüz haneli

köyde altm›fl k›z ö¤renci e¤itimini sürdürüyor. Köyün

k›zlar› doktor, ö¤retmen, avukat gibi mesleklere sahip

olup di¤er k›zlar›n okumas› için ellerinden geleni

yap›yor. Böylece ailelerinin ve köylerinin gurur kayna¤›

oluyorlar.

C Kayna¤›: Bir gazete haberi, 19.10.2004.

A Kayna¤›: Bir ‹nternet haberi, 18.04.2003.

D Kayna¤›: Bir gazete haberi, 07.12.2006

Kan Stoklar› Tükenmek Üzere

Zonguldak Kan Merkezi’nde kan s›k›nt›s› yaflan›yor.

Zonguldak’ta günde en az 20 ünite kana ihtiyaç duyduklar›n› ifade

eden Zonguldak K›z›lay Kan Merkezi müdür vekili, acil hastas› olan

vatandafllar›n ma¤dur kald›¤›n›, önümüzdeki günlerde kan

kampanyas› bafllatacaklar›n› söyledi. Kan, hayat demektir. Daha

sonra “Herkes hiç ummad›¤› bir s›rada kana gereksinim duyabilir.

Elimizde flu an 6-7 ünite kan var. Bu ise ihtiyac›m›za cevap vermiyor.

Belediye hoparlörlerinden s›k s›k kan ba¤›fl› için anons yapt›r›yoruz.

Yak›nda insan yo¤unlu¤u olan kamu ve özel kurulufllar ile ö¤renci

yurtlar›ndan kan almak için giriflimlerde bulunaca¤›z.” diye

konuflmas›na devam etti.
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Anne-Babalar Yerine TV Y›ld›zlar›

Örnek Al›n›yor

Çocuk ve gençlerin, art›k büyükleri yerine sinema

ve TV oyuncular›n› kendilerini örnek seçti¤i, bununsa

kiflilik bozukluklar›na yol açt›¤› belirtildi. Psikolojik

dan›flman  Hüseyin Öztürk, aile bireylerinin genellikle

akflam satlerinde birbirleriyle konuflmak yerine TV

karfl›s›nda vakit geçirdi¤inin araflt›rmalarda ortaya

konuldu¤unu dile getirdi. 10 ile 17 yafl aras›nda bireylerin

kendine model arad›¤›na iflaret eden Öztürk “Bireyler

ergenlik döneminde sa¤l›kl› bir kiflilik yap›s› için model

alaca¤› kiflilere ihtiyaç duyar. Bu modeller daha önce

baba, anne, day› gibi aile büyükleri olurken flimdi onlar›n

yerini TV ve sinema y›ld›zlar› ald›. Art›k çocuklar dizi

kahramanlar›na özenerek onlara benzemeye çal›fl›yor.”

dedi.

B Kayna¤›: Bir gazete haberi, 19.10.2004

1. A kayna¤›nda yer alan haberde kan merkezi müdürü neden bas›na böyle bir aç›klama yapma
gere¤i duymufltur?

2. B kayna¤›nda yer alan haberde çocuk ve gençlerin kiflilik bozuklu¤u sorununu yaflamalar›n›n
sebebi ne olarak görülmektedir? Siz de bu görüfle kat›l›yor musunuz? Neden?

3. C kayna¤›nda yer alan haberi komflu bir köyde yaflayan ve k›zlar›n› okutmak istemeyen bir
anne baba okuyup “Bizim k›zlar da t›pk› bu k›zlar gibi okuyup doktor ya da ö¤retmen olabilir.”
diye düflünüp fikirlerini de¤ifltirebilirler mi? Aç›klay›n›z.

4. D kayna¤›nda yer alan metindeki sorunun çözülmesi için sunulan çözüm önerisi do¤ru mudur?
Aç›klay›n›z.

Afla¤›da medyan›n birey ve toplum üzerindeki etkilerine örnek olabilecek haber küpürleri
görmektesiniz. Bu küpürleri okuyarak afla¤›daki sorular› s›n›fça tart›fl›n›z.

G›da Güvenli¤ine Dikkat Ediniz

Medyada kanser ile mücadelede kafa kar›flt›r›c›

haberlere rastlamaktay›m. K›saca isim vermeden genel

bir de¤erlendirme yapmak istiyorum.

Yaz›l› bas›nda sa¤lıklı beslenmenin özellikle

yeterince sebze, meyve yemenin kansere karflı koruyucu

rolü oldu¤u haberleri yer alıyor.

Vatandafl o haberdeki sebzenin g›da güvenli¤inin

olup olmad›¤›n› merak etmektedir. Hiç olmaz ise sebzenin

nereden geldi¤ine, hangi su kaynaklar› ile suland›¤›na

dikkat etmeliyiz. Bu konuda da ›srarc› olmal›y›z.

Herkes biliyor; Türkiye’de bir Çernobil facias›

yafland›. Henüz bunun sonuçlar›n› alamad›k. Bu sebeple

g›da güvenli¤i üzerinde standartlar› yakalamak için

mücadele gerekti¤ini düflünüyorum.



85. sayfadaki “MEDYA HANG‹ KATKILARI SA⁄LAR?” etkinli¤ini yapabilmek için s›n›fa farkl›

medya araçlarında yay›mlanan ürün tan›t›c› reklamlar, kampanyalar ve afifller getiriniz. Etkinli¤e

geçmeden önce ö¤rencilerinize afla¤›daki sorular› yöneltiniz.

1. Gazete ya da dergilerde yer alan ürün tan›t›c› metinlerin sayfa içindeki boyutlar›, sloganlar›

ve kullan›lan görsellerin özellikleri nelerdir? Ürün tan›t›c› metinlerin boyutu, içeri¤i ve kullan›lan

görseller bu ürünün sat›fl›na katk› sa¤lar m›?

2. Televizyonlardaki reklamlar›n günün hangi saatinde di¤er saatlerden daha s›k ve uzun süreli

yay›nland›¤›n› düflünüyorsunuz? Size göre neden bu saatler tercih edilmektedir?

3. Firmalar, reklam giderleri için her y›l bütçelerinden önemli miktarda para ay›rmaktad›r. Bu

flekilde daha fazla mal satarak kâr etmeyi hedeflemektedir. E¤er firmalar, ürünlerini tan›t›c›

reklamlara para harcamay›p satamazlarsa ortaya ç›kabilecek sonuçlar neler olur?

3. soruyu afla¤›daki noktalar› dikkate alarak cevaplamalarını söyleyiniz.

• Firmalarda çal›flan iflçiler bu durumdan nas›l etkilenir?

• Devletimizin bu durumda bir kayb› olur mu?

• Medya araçlar› olmasayd› ve ürünleri tan›t›c› çal›flmalara yer vermeselerdi ekonomimiz

bu durumdan nas›l etkilenirdi?

Gruplar›n sorulara verdikleri cevaplar› grup sözcülerinden okumalar›n› isteyiniz. Gelen cevaplarda;

1. soru için insanlar›n bir konuya ilgilerini çekmede görsel, iflitsel ve duyuflsal materyallerin

önemli oldu¤unu vurgulay›n›z.

2. soru için insanlar›n genellikle iflten eve döndükleri saatlerde televizyon izlediklerini, bunun

için reklamlar›n bu saatte yo¤un olarak yer ald›¤›n› söyleyiniz.

3. soru için “Firmalar kâr etmezse para kazanamaz, para kazanamazlarsa zarar eder, zarar

ederse de iflçileri iflten ç›kar›r, iflsizlik de bir ülke ekonomisi için en önemli sorundur.” gibi aç›klamalar

yap›n›z. Ayr›ca “Firma kâr etmedi¤i için vergi veremez. Dolay›s›yla devletin vergi gelirleri azal›r.

Yol, su, elektrik gibi yat›r›mlarda aksamalar meydana gelir. Tüketimi art›rmak için insanlar›

yönlendirmek gerekir. Tüketilen bir mal›n yerine yenisi üretilece¤i için üretim artar. Üretimin artmas›

ekonomide geliflme ve canl›l›¤›n göstergesidir. Medya bu bak›mdan hem firmalar›n ürettikleri

ürünlerin tan›t›lmas›nda hem de tan›t›lan ürünler sayesinde artan harcamalardan al›nan dolayl›

vergilerle devletin ekonomik gelirlerinin artmas›na yard›mc› olur.” gibi aç›klamalar yapıp daha

sonra 71.  sayfadaki “MEDYA HANG‹ KATKILARI SA⁄LAR?” etkinli¤ini de yapt›rabilirsiniz.
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Yukar›daki bofllu¤a bir gazete ya da dergide yay›mlanan bir reklam küpürünü yap›flt›r›n›z veya
radyo ve televizyonda yay›nlanan bir reklam içeri¤ini yaz›n›z. Bu yay›nla ilgili olarak afla¤›daki
sorular› cevapland›r›n›z.

Reklam ve reklama dönük yay›nlar;

a. Ürüne hangi yönden katk› sa¤lar?..............................................................................
..................................................................................................................................................

................................................................................................................................................
b. Ülke ekonomisine nas›l katk› sa¤lar?..................................................................................

..................................................................................................................................................
............................................................................................................................................
c. Yay›nc› kuruluflun ekonomik yap›s›na katk›s› nedir?...............................................................

.............................................................................................................................................
.................................................................................................................................................
ç. Foto¤rafta temsil edilen karakterler hangi mesaj› veriyor?

.................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................
d. Reklamdaki ürünü alman›n günlük hayat›m›za etkisini de¤erlendiriniz.

.................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................
e. Genel olarak reklamlar›n kültürel yap›y› de¤ifltirdi¤ini düflünüyor musunuz?

.................................................................................................................................................
.................................................................................................................................................

MEDYA HANG‹ KATKILARI SA⁄LAR?
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DERSE HAZIRLIK
Ö¤rencilerinize bir doktor, “Ben beyaz›m, zenci

bir hastay› tedavi etmem.” ya da bir polis memuru,
“Ben bu h›rs›z› yakalamak istemiyorum.” diyemez
aç›klamas›n› yap›n›z. Daha sonra da bu durumun
nedenlerini sorunuz.

DERS‹N ‹fiLEN‹fi‹
Ö¤rencilerinizin söylediklerini alt alta kısaca

tahtaya yazınız. Onlardan Türkçe sözlüklerinden
“etik” kavram›n›n anlam›na bakmalar›n› isteyiniz.
 Bunun için onlara bir-iki dakika zaman veriniz.
‹stekli ö¤rencilerden etik kavram›n› tan›mlamalar›n›
isteyiniz. Daha sonra tahtaya, “etik: Ahlakla iliflkili
bir kavram olmakla birlikte, daha çok herhangi bir

mesle¤in, mesle¤i uygulayanlar›n davran›fllar›n›
de¤erlendirmede kullan›lan bir kavramd›r. 'Bu
davran›fllar iyi mi, kötü mü? Do¤ru mu, yanl›fl m›?'
karar›n› vermek için gelifltirilmifl ilkelerinin yerine
s›kl›kla kullan›l›r.” fleklinde yaz›n›z. Sonra da
ö¤rencilerinize “Size göre medyada çal›flan kiflilerin
ya da medya kurulufllar› sahiplerinin mesleklerini
icra ederken uymalar› gereken etik kurallar› neler
olmal›d›r?” sorusunu sorarak birkaç dakikal›k beyin
f›rt›nas› yapt›rabilirsiniz.

Afla¤›da verilen “Basın Meslek ‹lkeleri” metnini
ço¤altarak ö¤rencilerinize da¤›t›n›z veya projek-
siyon ile duvara yans›t›n›z. Ö¤rencilerinize bu
ilkeleri incelemeleri için 10-15 dakikal›k bir zaman
veriniz.

DERS : MEDYA OKURYAZARLI⁄I
SINIF : 6, 7, 8
YAKLAfiIK SÜRE : 45'+45' (2 ders saati)
ÜN‹TE : Medya (3. ünite)
TEMEL BECER‹LER : Gözlem, giriflimcilik, iletiflim, sosyal ve kültürel kat›l›m
KAZANIMLAR   : Medyan›n yay›nlar›nda etik kurallara ba¤l› kalmas›n›n önemine inan›r

   (3. kazan›m).
MATERYALLER : Gazete ve dergi

MEDYA VE ETIK
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Medya eti¤i kavram›, medya çal›flanlar›n›n ya da gazetecilerin mesleklerini icra ederken uymak zorunda
olduklar› kurallar› ve ilkeleri ifade eder. Bu ilkeler haber kaynaklar›, habere konu olan kifliler ve haber
toplama yöntemlerine iliflkindir. Ülkemizde bulunan pek çok bas›n yay›n örgütünden biri olan “Bas›n
Konseyi”nin uluslararas› gazetecilik uygulamalar›n› esas alarak haz›rlad›¤› “Bas›n Meslek ‹lkeleri” flunlard›r:
1. Yay›nlarda hiç kimse; ›rk›, cinsiyeti, yaflı, sa¤lı¤ı, bedensel özrü, sosyal düzeyi ve inançlar› nedeniyle
k›nanamaz, afla¤›lanamaz.
2. Düflünce, vicdan ve ifade özgürlü¤ünü s›n›rlay›c›;  genel ahlak anlay›fl›n›, din duygular›n›, aile  kurumunun
temel dayanaklar›n› sars›c› ya da incitici yay›n yap›lamaz.
3. Kamusal bir görev olan gazetecilik, ahlaka ayk›r› özel amaç ve ç›karlara alet edilemez.    
4. Kiflileri ve kurulufllar›, elefltiri s›n›rlar›n›n ötesinde küçük düflüren, afla¤›layan ve iftira niteli¤i tafl›yan
ifadelere yer verilemez.
5. Kiflilerin özel yaflam›, kamu ç›karlar›n›n gerektirdi¤i durumlar d›fl›nda yay›n konusu olamaz.    
6. Soruflturulmas› gazetecilik olanaklar› içinde  bulunan haberler, soruflturulmaks›z›n veya  do¤rulu¤una
emin olunmaks›z›n yay›nlanamaz.
7. Sakl› kalmas› kayd›yla verilen bilgiler, kamu yarar› ciddi bir biçimde gerektirmedikçe yay›nlanamaz.
8. Bir bas›n organ›n›n da¤›t›m süreci tamamlanmadan o bas›n organ›n›n özel çabalarla gerçeklefltirdi¤i
ürün, bir baflka bas›n organ› taraf›ndan kendi ürünüymüfl gibi kamuoyuna sunulamaz. Ajanslardan al›nan
özel ürünlerin kayna¤›n›n belirtilmesine özen gösterilir.
9. Suçlu oldu¤u yarg› karar›yla belirlenmedikçe hiç kimse "suçlu" ilan edilemez.    
10. Yasalar›n suç sayd›¤› eylemler, gerçek oldu¤una inand›r›c› makul nedenler bulunmad›kça kimseye
atfedilemez.
11. Gazeteci, kaynaklar›n›n gizlili¤ini korur. Kayna¤›n kamuoyunu kiflisel, siyasal, ekonomik ve benzeri
nedenlerle yan›ltmay› amaçlad›¤› hâller bunun d›fl›ndad›r.
12. Gazeteci görevini, tafl›d›¤› s›fat›n sayg›nl›¤›na gölge düflürebilecek yöntem ve tutumlarla yapmaktan
sak›n›r.
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Ö¤rencilerinize birçok bas›n yay›n örgütünün (Bas›n Konseyi, Uluslararas› Gazeteciler Cemiyeti,
Ça¤dafl Gazeteciler Derne¤i, Radyo Televizyon Yay›nc›lar› Meslek Birli¤i) oldu¤unu söyleyiniz. Bu
örgütler ile ilgili ayr›nt›l› bilgilere www.bygem.gov.tr/TURKBASINI/basinmeslekkuruluslari.htm
‹nternet adresinden ulaflabileceklerini belirtiniz. Bu örgütlerin önceki sayfada yer alan “Bas›n
Meslek ‹lkeleri”ne uygun hareket etti¤ini söyleyiniz. Ancak zaman zaman bu ilkelerin ihlali ile
karfl›lafl›ld›¤›n› hat›rlat›n›z.

Bas›n Konseyi Yüksek Kurulunun görevleri aras›nda “Bas›n Meslek ‹lkeleri”nin ihlali durumunda
yap›lacak çal›flmalarda vard›r. Afla¤›daki maddeler içerisinde bu durumlar ile ilgili yap›lacak
çal›flmalara yer verilmifltir. Bu maddelerden uygun gördüklerinizi ö¤rencilerinizle paylaflabilirsiniz.
Medya yay›nlar›ndaki etik kurallar›na uyulmas›nda Anayasa'da yer alan 22, 25 ve 32. maddeler
ile RTÜK'ün faaliyetlerinin de önemli oldu¤unu söyleyiniz.

75. sayfadaki “MEDYA NASIL YANILTIYOR?”, 76. sayfadaki “YANILTAN HABER” ve 77.
sayfadaki “MEDYADA ET‹K” bafll›kl› etkinlikleri yapt›r›n›z. Etkinliklerden sonra genel bir de¤erlendirme
yap›n›z.

BASIN KONSEY‹ YÜKSEK KURULUNUN GÖREVLER‹

Madde 11’de ele alınan Bas›n Konseyi Yüksek Kurulunun görevlerinden baz›lar› flunlard›r:

1. ‹letiflim (Bas›n) Özgürlü¤ü’nün genifllemesine ve gerçekleflmesine çal›flmak, 

2. Bas›n›n sayg›nl›¤›n› korumak,

3. Bas›n mesle¤inin, ahlaka ayk›r› özel ç›karlara alet edildi¤ine iliflkin olarak yaz›l›, sözlü,
görüntülü veya ‹nternet gazetecili¤i yapan bas›na topluca yöneltilen iddialar› baflvuru
beklemeden araflt›rmak,

4. Bas›n Meslek ‹lkeleri yönünden incelenmesi yahut “Bas›n Konseyi”nin el koymas›, bas›n
(medya) yoluyla istenen ve Konseyin iflleviyle uyumlu olan olaylar› ayr› bir baflvuru beklemeden
ele almak,

5. Halk›n Gerçekleri Ö¤renme Hakk›'na ve ‹letiflim (Bas›n) Özgürlü¤ü'ne yönelik tehditleri
izlemek, de¤erlendirmek ve gere¤inde Üyeler Kurulunu toplant›ya ça¤›rmak, 

6. Yay›n öncesine ve yay›na iliflkin meslek uygulamalar› hakk›ndaki flikâyetleri karara ba¤lamak,

7. Bas›nla ilgili araflt›rmalar yapmak ve yay›nlamak,

Madde 12- BKYK, hakk›nda “Bas›n Meslek ‹lkeleri”ne ayk›r› hareket etti¤i iddias›yla ve usulüne
uygun flekilde “Bas›n Konseyi”ne flikâyette bulunulmufl olan gazeteciler ve (yaz›l›,
sözlü, görüntülü) bas›n organlar›n›n uygulamalar›n› de¤erlendirerek karara ba¤lar.
fiikâyetler baflvuru tarihinden itibaren en çok iki ayda karara ba¤lan›r. 

Madde 13- BKYK'nin “Bas›n Meslek ‹lkeleri”nin ihlaliyle ilgili bir konuyu ele alabilmesi için,
herhangi bir kiflinin, flikâyete de¤er buldu¤u konu hakk›nda Bas›n Konseyi'ne,
usulüne uygun bir flekilde baflvurmas› flart ve yeterlidir.

13. fiiddet ve zorbal›¤› özendirici, insani de¤erleri incitici yay›n yapmaktan kaç›n›l›r.    

14. ‹lan ve reklam niteli¤indeki yay›nlar›n bu nitelikleri, tereddüde yer b›rakmayacak flekilde belirtilir.

15. Yay›n tarihi için konan zaman kayd›na sayg› gösterilir.

16. Bas›n organlar›, yanl›fl yay›nlardan kaynaklanan cevap ve tekzip hakk›na sayg› duyarlar.
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Madde 14- Belli bir meslek yahut toplum kesimini temsil etme yetkisine sahip kurulufllar›n, o

kesimle ilgili baflvurusu da dikkate al›n›r.

Madde 17- BKYK görüflmeleri ve oylamalarla ilgili her husus, aksine karar verilmedikçe gizlidir.

Madde 18- BKYK, yap›lan baflvurular nedeniyle, bas›n mensuplar› ve/veya bas›n organlar›

hakk›nda “flikâyeti yersiz bulma”, “uyarma” veya “k›nama” karar› alabilir.
Bas›n Konseyi Yüksek Kurulunun baflvuru beklemeden ele ald›¤› konularla gazeteciler

taraf›ndan kendi mesleki uygulamalar›n› savunmak amac›yla yap›lan baflvurular›n

de¤erlendirmesinde, yukar›daki s›n›rlama d›fl›na ç›k›labilir.

Madde 19- BKYK kararlar›, Bas›n Konseyi Üyesi tüm bas›n organlar›yla bas›n kurulufllar›na

gönderilir.

Bas›n organlar›n›n, kendileriyle ilgili kararlar› yay›nlamalar›, “Bas›n Meslek ‹lkeleri”ne

uyma yönündeki taahhütlerinin gere¤i say›l›r.
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MEDYA NASIL YANILTIYOR?

Siz, bas›n konseyinde bir üye
olsayd›n›z bu olayda medya ilkelerini
göz önüne ald›¤›n›zda karar›n›z nas›l
olurdu? Gerekçeleriyle yaz›n›z.

................................................................
...............................................................
...............................................................
...............................................................
................................................................
................................................................
.................................................................
...................................................................
...................................................................
......................................................................
....................................................................
....................................................................

F›rt›na'da 'ölüm' sessizli¤i

TRABZON - Yöre insan› ve çevrecilerin mücadelelerine

karfl›n üzerinde hidroelektrik santral› yapmak için çal›flmalar

bafllat›lan F›rt›na Deresi ilk kurban›n› verdi. Dünyada sadece

Kanada'n›n güney bölgelerinde ve F›rt›na Deresi'nde

yaflayan ve Bern Sözleflmesi'yle koruma alt›na al›nan

denizanas› cinsi bal›klardan birinin BM Holdingin flantiye

sahas›n›n 500 metre afla¤›s›nda ölü olarak k›y›ya vurmas›

çevrecileri aya¤a kald›rd›.

Çaml›hemflin-Hemflin Vakf› Genel Baflkan› Okay

Karayalç›n, bunun, katliam›n bafllang›c› oldu¤unu belirterek,

“Önce a¤açlar› kestiler, flimdi de bal›klar› öldürüyorlar.”

dedi.

Siz, bas›n konseyinde bir üye
olsayd›n›z bu olayda medya ilkelerini
göz önüne ald›¤›n›zda karar›n›z nas›l
olurdu? Gerekçeleriyle yaz›n›z.

.....................................................
...............................................................
...............................................................
...............................................................
................................................................
................................................................
.................................................................
...................................................................
...................................................................

‹nsanl›k Ay›b›

Hastalar› ameliyathanede, yaral›lar› acilde b›rak›p eylem

yapt›lar. ‹stanbul’un gözde hastanelerinden biri olan fiiflli

Etfal Hasanesinde insanl›k ay›b› yafland›. Maafllar›ndan

yemek paras› kesilmesini protesto eden fiiflli Etfal Hastanesi

Vakf›na ba¤l› toplam 600 iflçi ve hemflire ameliyat olmak

için gelen hastalar› ameliyathanede, yaral›lar› acil serviste

b›rak›p Baflhekimlik önünde saatler süren eylem yapt›,

yönetim aleyhine sloganlar att›. Eylemlerinde bildiri de

okuyan iflçi ve hemflirelerin protestosu hasta ve hasta

yak›nlar›ndan büyük tepki gördü. Bir sa¤l›k kuruluflunda

ne pahas›na olursa olsun insan hayat›n›n hiçe

say›lamayaca¤›n› hat›rlatan hasta ve hasta yak›nlar›

eylemlerini bir türlü bitirmek bilmeyen personel ve

hemflireleri protesto etti. Ancak eylemci hastane personeli

tüm tepkilere ra¤men bildi¤ini okudu, geri ad›m atmad›.
.............................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................
....................................................................

Sa¤daki gazete haberlerini okuyarak sorular› cevaplay›n›z.

15.12.1998 tarihinde haberi okuyan Bülent KUYUMCU,
Okay KARAYALÇIN'›n bir grup gazeteci ile birlikte
konaklad›¤› otelin lokantas›nda dolaptan ç›kar›p dere k›y›s›na
koyarak birlikte poz verip foto¤raf›n› çektikleri bal›¤›, daha
sonra yediklerini tan›k beyanlar› ile destekleyerek haberin
as›ls›z ve uydurma oldu¤unu dile getirerek haberi yapanlar›
 bas›n konseyine flikayet etti.

10.11.2000’de yay›nlanan “‹NSANLIK AYIBI” bafll›kl›
yukar›daki haberi okuyan fiiflli Etfal Hastanesi çal›flanlar›,
haberi yay›mlayan gazeteyi bas›n konseyine flikayet ettiler.
Dilekçelerinde, eylemin birkaç ayd›r mesai ücretini alamayan
ve ma¤dur olan vak›f çal›flanlar›n›n k›sa süren bir
etkinli¤inden ibaret oldu¤unu, kadrolu çal›flanlar›n sadece
manevi destek sundu¤unu, haberde konu edildi¤i gibi
hastanede hayat›n durdu¤u iddialar›n›n gerçekle uzaktan
yak›ndan bir ilgisinin bulunmad›¤›n› belirtmifllerdir.

Bir gazete haberi, 10.11.2000

Bir gazete haberi, 14.12.1998.
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YANILTAN HABER
Afla¤›da ayn› konu ile ilgili iki farkl› haber ve habere ait foto¤raf yer almaktad›r. Ancak bu haberin

biri gerçe¤i yans›tmamaktad›r. Haberleri dikkatlice okuyup haberlere iliflkin foto¤raflar› inceleyiniz.
Hangi haberin niçin gerçek olmad›¤›n› aç›klay›n›z.

AZ holding yönetim kurulu baflkan›
H. A. dün akflam ‹stanbul’un gözde
mekanlar›ndan Kirpi’de sekreteriyle
bafl bafla yemek yerken objektifleri-
mize yakaland›.

H. A. ve S. U. o kadar koyu bir
sohbete dalm›fllard› ki flafllar›n
yüzlerinde patlad›¤›n›n bile fark›na
varmad›lar.

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

........................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................

AZ holding 30. kurulufl y›ldönümünü
çal›flanlar›yla birlikte kutlad›. Tüm personelin
davet edildi¤i kutlama yeme¤inde samimi
bir hava hakimdi.

30 y›l içinde ulaflt›klar› noktada personeli-
nin özverili çal›flmalar›n›n öneminin büyük
oldu¤unu söyleyen Yönetim kurulu üyesi
Hilmi AKBIYIK flirket çal›flanlar›yla tek tek
ilgilendi.
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MEDYADA ET‹K

Seçti¤iniz bir medya arac›n› (televizyon, radyo, gazete ve dergi) izleyip okuyarak bu yay›nlar›
afla¤›daki ölçütler do¤rultusunda de¤erlendiriniz.

‹zledi¤iniz yay›n›n ad›:
Yay›nland›¤› kanal/istasyon/dergi:
Yay›nland›¤› gün ve saat:
Yay›n içeri¤inin özeti:

...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
Yay›n›n do¤urabilece¤i zararlar:

...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................
...............................................................................................................................................

‹zledi¤iniz yay›n› de¤erlendirirken uygun sütuna  “√”  iflareti koyunuz.

YAYIN DE⁄ERLEND‹RME ÖLÇÜTLER‹ EVET KISMEN HAYIR

Yay›n, haks›z bir amaca ve ç›kara alet edilebilir.

Yay›nda toplumun millî ve manevi de¤erlerine
ayk›r› unsur var.

Yay›n, özel hayat›n gizlili¤ine sayg› gösteriyor.

Haber yans›z olarak ele al›nm›fl.

Yay›nda halk› aldatacak, yan›ltacak ve haks›z
rekabete yol açacak reklam içeri¤ine yer verilmifl.

Yay›nda müstehcen unsurlar var.

Yay›nda dil, din, ›rk, renk, cinsiyet, siyasi düflünce,
felsefi inanç, mezhep ve benzeri nedenlerle
afla¤›layan özellikler var.

Yay›nda Türk dilinin do¤ru, güzel ve etkili
kullan›m›na özen gösterilmifl.
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DERS : MEDYA OKURYAZARLI⁄I
SINIF : 6, 7, 8
YAKLAfiIK SÜRE : 45' (1 ders saati)
ÜN‹TE : Medya (3. ünite)
TEMEL BECER‹LER : Araflt›rma, problem çözme, yarat›c› düflünme, elefltirel düflünme, 

  Türkçeyi do¤ru, güzel ve etkili kullanma
KAZANIMLAR   : Medya okuryazarl›¤› kavram›n› tan›yarak medya mesajlar›n› alg›laman›n ve

  çözümlemenin önemini fark eder (4. kazan›m).
MATERYALLER : Projeksiyon cihaz› / tepegöz
KAYNAK : Türkçe sözlük

NASIL MEDYA OKURYAZARI OLUNUR?

DERSE HAZIRLIK

Dersin ifllenifline geçmeden önce ö¤rencilerinizi afla¤ıdaki açıklamalardan yararlanarak

bilgilendiriniz.

Medya okuryazarl›¤›, büyük çeflitlilik gösteren formlardaki (Bu bir kitap sayfas›, dergi yapra¤›,

radyo program›, ‹nternet sayfas› veya TV filmi olabilir.) mesajlara ulaflma, bunlar› özümleme,

de¤erlendirme ve iletme yetene¤i olarak tan›mlanmakt›r (Aufderheide, 1993).

Amerika Birleflik Devletleri'nde ortaya ç›karak oradan tüm dünyaya yay›lan medya okuryazarl›¤›

hareketi beraberinde bir çok tart›flmaya da neden olmufltur. Alanında uzman olan e¤itimcilerin

ve akademisyenlerin her biri, medya metinlerine ulaflman›n, bunlar› çözümlemenin, de¤erlen-

dirmenin veya oluflturman›n ne demek oldu¤una iliflkin kendi anlay›fl›n›, di¤er yaklafl›mlardan

habersiz olarak güçlü bir biçimde savunabilmektedir.

Medya okuryazarl›¤›nda tüm dünyadaki tart›flmalarda ortaya ç›kan konunun ana noktas›

“Medya mesajlar›n›n çözümlenmesi nas›l yap›lmal›d›r?” Amerika, Kanada ve ‹ngiltere'deki

tart›flmalarda flu noktalar benimsenmifltir:

1. Medya mesajlar› kurgulanm›flt›r.

2. Mesaj› alg›lamada yorumlay›c›, metin ve kültür aras›ndaki etkileflim önemlidir.

3. Medyan›n kendine özgü “dilleri” ve çeflitli biçimlerle, türlerle ve iletiflim simge sistemleriyle

sembolleflen karakteristik özellikleri vard›r.

4. Medya tasar›mlar›, insanlar›n sosyal gerçekli¤i anlamalar›nda rol oynar.

Medya okuryazarlı¤ı kapsamında çocuklara ve gençlere hangi becerilerin kazandırılabilece¤i

tartıflmaları devam etmektedir. Medya okur-yazarl›¤› ile ilgilenen e¤itimcilerin ortaya koydu¤u

bu becerilerden baz›lar› flunlard›r:

1. Muhakeme ve iletiflim becerilerini gelifltirmek (Brunner ve Smith, 1994; Hobbs, 1996).

2. Irk, s›n›f ve toplumsal cinsiyet eflitsizlikleri ile yüzleflmek (Eriksen ve Terzian, 1992).

3. Demokrasi, yurttafll›k ve siyasal kat›l›ma yönelik tutum gelifltirmek (Carnes, 1996; Jospin,

1992; Landa, 1992; Morduchowitz, 1997, Sandroni, 1992).
4. ‹letiflim ve medya endüstrisi uygulamalar›n› yeniden biçimlendirmek (Kumar, 1992).
5. Gençler aras›nda madde kullan›m› ve fliddeti önlemek (Gorley, 1992).
6. Toplumsal adalet sorunlar›n› dile getirmek (Mahony, 1992).
7. E¤itimin niteli¤ini gelifltirmek (Dichanz, 1995 ).



DERS‹N ‹fiLEN‹fi‹
“Medya okuryazarl›¤›” ifadesini tahtaya yazarak ö¤rencilerden burada anlat›lmak istenenin ne

oldu¤u konusundaki görüfllerini söylemelerini isteyiniz. 80. sayfadaki “SÖZLÜK ÇALIfiMASI”
etkinli¤ini yapt›r›n›z.

‹mkân bulabildi¤iniz taktirde farkl› medya organlar›ndan seçti¤iniz yaz›l› ve görsel mesajlar›n
yer ald›¤› metinleri veya çal›flmalar› (reklam filmi, film fragman›, belgesel jeneri¤i gibi) izletiniz.
Bunu  s›n›f›n›z› gruplara ay›rarak da yapabilirsiniz. Örnek olarak 81. sayfadaki “MEDYA
OKURYAZARIYIZ” etkinli¤ini ço¤altarak ö¤rencilerinize da¤›t›n›z.

Ö¤rencilerinizle beraber mesajlar›n analizini bitirdikten sonra onlara flu soruyu yöneltiniz. “Peki,
metinlerde verilmek istenen mesajlar ile bizim alg›lad›¤›m›z mesaj farkl› ise ne olur?” Yeteri kadar
ö¤renciye söz verdikten sonra flu aç›klamay› yapabilirsiniz. “Verilmek istenen mesajla bizim
alg›lad›¤›m›z mesaj farkl› ise bu bizim çözümlememizin yanl›fl oldu¤unu gösterir. Mesajlar›
çözümlerken bilimsel ölçütlere dikkat etmek gerekir. Ayn› flekilde mesaj› kurgulayan medya
çal›flan›n da medya etik ilkelerini dikkate alması gerekir. E¤er buna dikkat etmezse toplum ile
medya aras›nda bir güvensizlik ortaya ç›kar ki bu da medyan›n ifllevlerini yerine getirmesine engel
olur.”

Daha sonra ö¤rencilerinizden de kendi mesajlar›n› (bas›l›, iflitsel, görsel, ‹nternet gibi yollarla)
ifade etmelerini isteyiniz. Örnek olarak okul kütüphanesi için bir kampanya haz›rlamalar›n›, okulda
ortaya konan çal›flmalar›n periyodik olarak ifade edilmesi için süreli bir gazete ya da dergi
ç›karmalar›n›, trafik kurallar›n›n ihlal edilmesi veya çevre kirlili¤ini konu edinen bir film çekmelerini
isteyebilirsiniz. Ö¤rencilerinizin kafalar›nda bu çal›flmay›  nas›l yapacaklar› konusunda endifleler
olabilir. Bunun için onlara “fiu ana kadar biz, bize verilmek istenen mesajlar›n ne oldu¤unu okumaya
çal›flt›k. Ancak medya okuryazarl›¤› sadece verilen mesajlar› okuma ile de¤il, mesaj oluflturmayla
da geliflebilir.” aç›klamas›nda bulununuz.
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Bu becerilerin edinebilmesi ö¤rencilerin ancak teknolojinin gücünden yararlanmas› ile

mümkün olabilir.

Medya okuryazarl›¤›n›n nas›l ö¤retilece¤i bir di¤er önemli konudur. Akademisyenler ve

e¤itimciler medya okuryazarl›¤›n›n özelleflmifl bir konu olarak m› yoksa mevcut konular›n

içerisinde mi ö¤retilece¤i konusunda çeflitli görüfller ortaya koymufllard›r. Örne¤in, Amerika

Birleflik Devletleri'nde lisede çal›flan bir ö¤retmen 1910'dan bu yana Asyal›lar›n medyadaki

imgelerinin analizi yoluyla medya okuryazarl›¤› kavram›n› ele alm›flt›r. Bir ‹ngilizce ö¤retmeni,

ö¤rencileri bir kitap için pazarlama kampanyas› haz›rlamaya, bas›l› reklamlar, video promosyonlar›,

grafikler, radyo reklamlar› ve di¤er medya mesajlar› yaratmaya davet etmifltir. Bir fen bilgisi

ö¤retmeni ise yak›nlarda meydana gelen bir çevre felaketi için ö¤rencilerinde t›pk› ünlü bir do¤a

belgeselcisi (Jacques Cousteau) gibi iki farkl› belgeselin görsel analizini yapmalar›n› sa¤lam›flt›r.

Siz de bu örneklerdeki gibi farkl› çal›flmalara kendi ders saatlerinizde (sosyal bilgiler dersinde)

yer verebilece¤iniz gibi medya okuryazarl›¤› dersinde ortaya koyaca¤›n›z, ö¤rencilerin ilgisini

çekecek güncel konularla medya okuryazarl›¤› kavram›n› ve medya mesajlar›n› alg›laman›n ve

çözümlemenin önemini onların fark etmelerini sa¤layabilirsiniz.
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SÖZLÜK ÇALIfiMASI

Afla¤›da bir sözlük çal›flmas› yer almaktad›r. Bu çal›flmay› TDK Türkçe Sözlük’ü esas olmak
üzere çeflitli kaynaklardan araflt›rarak yap›n›z. Bu sözcükleri medya, iletiflim, televizyon, ‹nternet,
gazete, radyo gibi sözcüklerle ayn› cümle içinde kullan›n›z.

asparagas:  ……………………………………………………………………………….. . . . .
……………………………………………………………………………….....................................….
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

enformasyon :…………………………………………………………………………….. . . . .
……………….………………………………………………………………....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

dezen fo rmasyon :……………………………………………………………………….. . . . .
……………………………………………………………………………….....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

magazin :  . . .……………………………………………………………………………….. . . . .
……………………………………………………………………………….....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

medya :  ….……………………………………………………………………………….. . . . .
……………………………………………………………………………….....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

man ipü lasyon :……………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………….....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

propaganda: . . .…………………………………………………………………………….. . . . .
……………………………………………………………………………….....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

sansasyon:  ……………………………………………………………………………….. . . . .
……………………………………………………………………………….....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…

rey t ing :  ………………………………………………………………………………….. . . . .
……………………………………………………………………………….....................................……
Örnek cümle:..............................................................................................................
……………………………………………………………………………….....................................…



MEDYA OKURYAZARIYIZ

Bilgi Üniversitesi ö¤retim üyelerinden Doç. Dr. Serdar DE⁄‹RMENC‹O⁄LU baflkanl›¤›nda
kat›l›mc› bir medya okuryazarl›¤› projesi yürütülüyor. Projeye ‹stanbul'da alt› okul ve iki
yüze yak›n ö¤renci kat›lmakta. Projeyle bas›n kurulufllar›n›n çocuk haklar›na karfl› daha
duyarl› hâle getirilmesi ve çocuklar›n kendi seslerini duyuracak yay›nlar› oluflturmalar›
hedefleniyor. Befl y›l önce bafllayan projede, çocuklar evlerindeki gazeteleri okula getirerek
haber metinlerindeki mesajlar› ö¤retmenlerinin gözetiminde çözümlüyorlar. Ö¤retmenlerin
aktard›¤›na göre ö¤rencilerin dikkatini en çok olumsuz haberler çekiyor. Örne¤in bir ö¤renci,
çocuk kaç›rma haberini okuyan annem art›k beni soka¤a ç›karm›yor. D›flar›da arkadafllar›mla
oyun oynayam›yorum. Medyada yer alan bu haberle verilmek istenen mesaj ile annemin
alg›lad›¤› mesaj›n ayn› oldu¤unu düflünmüyorum. Annemin medyay› iyi okuyamamas›ndan
dolay› benim en temel hakk›m olan oyun oynama özgürlü¤üm elimden al›n›yor diyerek
düflüncelerini dile getirdi. Baflka bir ö¤renci de medyada sürekli olarak olumsuz haberlere
yer verildi¤ini, bundan dolay› herkesin fliddeti ve dehfleti art›k normal bir olaym›fl gibi
gördü¤ünü söyledi.
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Afla¤›daki sorular›, yukar›daki metni dikkate alarak cevapland›r›n›z.

1. Proje ile ö¤rencilerde gerçekleflmesi beklenen hedefler nelerdir?
.......................................................................................................................................................

........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

........................................................................................................................................................

2. Örnek olarak verilen ö¤renci görüfllerine kat›l›yor musunuz? Neden?
.......................................................................................................................................................

........................................................................................................................................................

.........................................................................................................................................................

........................................................................................................................................................

3. Medyada yer alan bir haber nedeniyle sizin ya da bir arakadafl›n›z›n davran›fllar› k›s›tland›
m›? Örnek vererek aç›klay›n›z.

.......................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................

4. ‹nsanlar›n medyada verilen mesajlar› yanl›fl alg›lamas› ve çözümlemesi ne gibi sonuçlar
do¤urabilir?

.......................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................
.........................................................................................................................................................
........................................................................................................................................................
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ÜN‹TE DE⁄ERLEND‹RMES‹

1. Afla¤›dakilerden hangisi medyay› oluflturan ileflim araçlar›ndan biri de¤ildir?

A. TV B. Radyo C. Mektup D. Gazete

2. Etnografya Müzesi’ni tanıtan bir programı izleyen ö¤renci, medyanın hangi ifllevinden
yararlanmıfltır?

A. Haber ve bilgi verme B. E¤itim
C. Kültürel de¤erlerin korunması D. Tanıtım

3. Üzücü bir haberden çocuklar›n olumsuz etkilenmemesi için medyaya düflen görevler
hangi seçenekte yer almaktad›r?

A. Medya haberde ayr›nt›lara yer vermemelidir.
B. Medya habere reyting kayg›s›yla bakmamal›d›r.
C. TV’de üzücü haberler geç saatlerde verilmelidir.
D. Haberlere yorum kat›lmamal›d›r.

Afla¤›daki sorular›n cevaplar›n› boflluklara yaz›n›z.

1. Medya araçlar› haber yapma süreci içinde bazen yanl›fl bilgilere de yer verebilir. Bu
durumda yap›lmas› gereken nedir?

.......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

2. Medya Okuryazarl›¤› kavram› ile anlat›lmak istenilen nedir? Aç›klay›n›z.

.......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................



“MEDYA”  ünitesinde neleri ne kadar ö¤rendi¤inizi anlamak için kendinizi de¤erlendirebilirsiniz.

Afla¤›daki ifadeleri gerçeklefltirme düzeyinizi düflünerek size uygun olan seçene¤i “x” ile iflaretleyiniz.

“Bunu çok iyi yapabiliyorum.” için
“Bunu k›smen yapabiliyorum.” için

“Bunu yapam›yorum.” için         kutucu¤unu iflaretleyiniz.
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1. Medya ile kitle iletiflim iliflkisini açıklayabilirim.

2. Medyanın duyarlı olması gereken konulara örnekler verebilirim.

3. Medya araçlarının olumsuz etkilerinden korunmak için dikkat etmem

gereken noktaları açıklayabilirim.

4. Medya okuryazarlı¤ı kavramının tanımını yapabilirim.

5. Bu konuda ö¤rendiklerimi günlük hayatımda kullanabilirim.

ÖLÇÜTLER

De¤erlendirme sonunda iki kez       ya da bir kez        iflaretlediyseniz bu üniteyi yeniden
gözden geçirmeniz yararl› olacakt›r.

Ö⁄RETMEN‹N YORUMU: ...........................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

......................................................................................................................................................

ÖZ DE⁄ERLEND‹RME
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